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Este dossier de prensa pretende ser

un resumido manual de informacién turistica acerca de la Costa del Sol que, no
obstante, le proporcione una amplia vision de

nuestra provincia y todo lo que podemos ofrecerle.

Hemos dividido el documento en diferentes apartados al objeto

de hacerle la consulta lo mas cémoda posible. En una primera

seccion usted puede encontrar informacion general de nuestro destino, puntos de
localizacion turistica, hoteles y apartamentos,

direcciones de interés y las empresas turisticas mas importantes de la

Costa del Sol con sus teléfonos, correos electronicos y direcciones.

Glosamos los datos turisticos méas relevantes del afio anterior
y les damos cuenta de los nuevos atractivos que se han puesto en
marcha ademas de hacerle un resumen de aquellos que estan en proyecto.

No dejamos de lado los proyectos mas importantes puestos en marcha por la entidad
en Nuevas Tecnologias y resaltamos el importante esfuerzo que este Patronato ha
hecho en los ultimos afios para mejorar los contenidos de su pagina web, como
herramienta indispensable para una buena promocién turistica.

Ademés hacemos una relacion de
todos aquellos elementos que forman parte de nuestra oferta
en el convencimiento de que es ésta la que nos ha convertido

en un destino turistico lider a nivel mundial y le ofrecemos
datos de algunos productos turisticos como el golf,
el ocio, congresos, idiomas, etc.

En este sentido, le invitamos a nuestra pagina web

www.visitacostadelsol.com, en la que, en diferentes idiomas, podra encontrar una mas
amplia informacién. Disponemos también de una coleccidon de fotografias (cerca de
ocho mil) en alta resolucién, que pueden ser utilizadas por los medios informativos una
vez solicitada la correspondiente clave de acceso.
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Malaga y su provincia

Tras una densa cordillera como “Los Montes”, en la caida suave de su falda y mirando
al mar, se descubre Malaga, una ciudad cosmopolita y milenaria que es capital y
corazén de la Costa del Sol. Con mas de 600.000 habitantes, con una economia
creciente y en pleno desarrollo, Malaga se ha ganado merecidamente el calificativo de
“Capital del Sur de Europa”. Aquella Malaga que el premio Nobel Aleixandre
inmortalizara como “Ciudad del Paraiso”, es actualmente centro neurdlgico del turismo,
encrucijada internacional y la capital econémica de Andalucia.

A menos de dos horas por carretera de Sevilla y a cinco de Madrid, Malaga esta
conectada a través de su Aeropuerto internacional con las ciudades mas importantes
del mundo. La llegada del AVE a Malaga ya ha marcado un hito en la afluencia de
viajeros a la Costa del Sol.

Extension

Con una superficie provincial de 7.276 kilbmetros cuadrados, el litoral malaguefio
supera los 160 kilbmetros de costa. En ella se pueden encontrar desde amplias playas
a diversos puertos deportivos. Pocos, aunque hermosos acantilados, dan un toque
exotico a las costas malaguefias.

Clima

La climatologia es un factor determinante de esta tierra. El abrigo de los Montes de
Malaga permite a la ciudad y a la Costa del Sol mantener unas temperaturas muy
suaves durante el invierno, mientras que la brisa marina las convierte en agradables
durante el verano.

La temperatura media anual se sitGa en torno a los 18 grados centigrados,
alcanzandose la més alta en agosto con 30 grados y la mas baja en enero con 12. En
cuanto a la temperatura del agua del mar, la media de invierno es de 14,9 y la de
verano de 21,5 grados. El clima es muy benigno y en muy raras ocasiones la
temperatura se eleva mas alla de lo soportable. Como promedio, se calculan 320 dias
de sol al afio.

Poblacion

Segun el ultimo censo, la provincia malaguefa supera el millon y medio de habitantes.
Un crecimiento demografico constante que se produce al abrigo del sector servicios,
principalmente el turismo. La capital con 630.000 habitantes de derecho, es la segunda
poblacién de Andalucia tras Sevilla.

Sin embargo, a estas cifras hay que sumar mas de 300.000 residentes extranjeros,
principalmente britdnicos, alemanes, holandeses y escandinavos que han elegido la
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Costa del Sol como su segundo hogar, lo que supone el 43% del total en Andalucia. De
esta manera, Mélaga se situaria como la primera poblacién total de la region andaluza.

En este sentido es interesante sefialar que, segun estudios realizados por empresas
especializadas, en la franja litoral casi el 90 por ciento de las promociones las acaparan
los compradores extranjeros, la mitad britdnicos, mientras que el resto son europeos
de otras nacionalidades e inversores &rabes.

La organizacién territorial y administrativa de Malaga, como en el resto de la
Comunidad Auténoma Andaluza, esta determinada por comarcas. Estas agrupaciones
naturales de localidades se constituyen en torno a un pueblo de mayor importancia
gue actla como cabeza de comarca. En total son cinco, que tienen como ejes
Antequera, Coin, Marbella, Ronda y Vélez-Mélaga.

Todas estas grandes poblaciones y comarcas de la provincia malaguefa representan el
rico conjunto de un territorio variopinto, diverso y multicolor.

Principales puntos de localizacion turistica

La Costa del Sol constituye actualmente una amplia zona turistica central que actia
como receptor y reemisor de visitantes hacia otras zonas costeras cercanas y hacia el
interior de Andalucia. A su vez, la costa malaguefia se divide en dos zonas claramente
diferenciadas: la Oriental, donde domina mayoritariamente el turismo residencial y la
Occidental, con una amplisima infraestructura hotelera.

La Costa del Sol Occidental es ya practicamente una ciudad lineal que se extiende
desde la misma capital malaguefia hasta la localidad de Manilva, en el limite con la
provincia de Cadiz. Partiendo de la capital malaguefia, el tipo de turismo va variando:
Torremolinos, con una oferta hotelera muy variada y que es, en nimero de camas, la
mas importante de la zona; Benalmadena, cuya zona costera ha alcanzado un alto
grado de desarrollo; Fuengirola, con preponderancia de turismo de tipo medio y
familiar y los nuacleos del turismo de élite, que resultan mayor en Mijas Costa y ya
claramente preponderante en Marbella, especialmente en el sector ubicado al oeste de
la ciudad. En Estepona y Manilva una buena parte de las urbanizaciones siguen una
linea similar a la de Marbella, de tipo medio alto, aunque sélo en casos aislados se
aproximan al mayor nivel de la costa, que es el de la llamada “milla de oro” marbelli.

En la zona oriental se puede decir que, esquematicamente, el proceso ha sido inverso
al del sector occidental: durante largo tiempo se ha desarrollado paso a paso el
segmento residencial y es ahora —sin reducirse en desarrollo- cuando esta aumentando
la disponibilidad de camas hoteleras y la oferta de servicios de todo tipo. No obstante,
la oferta turistica de la Costa del Sol Oriental sigue siendo muy distinta a la del sector
occidental. Su principal aliciente esta en playas extensas, mas abiertas y menos
concurridas, y en la permanencia de intensas actividades de pesca y agricolas.
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También en la Costa Oriental el tipo de turismo va variando a medida que se hace
mayor la distancia con Mélaga. La primera localidad es Rincon de la Victoria, con una
playa de tres kilometros y un mar calmo y poco profundo. Desde alli se accede a la
poblacion de Macharaviaya, un tipico pueblo andaluz. El siguiente punto es Torre del
Mar, zona costera de la ciudad de Vélez-Malaga, con cuatro kilometros de playas. Muy
préximo esta Algarrobo, pueblo que conserva la estructura urbana arabe. Torrox, que
también mantiene su estructura tradicional, es uno de los que mas ha progresado de la
zona, manteniendo una notable presencia de residentes extranjeros, principalmente de
nacionalidad alemana. El dltimo punto de la costa malaguefia es Nerja, con el atractivo
de su cueva y su impresionante mirador al Mediterraneo, llamado “Balcon de Europa”.

Establecimientos hoteleros y apartamentos

La existencia de un buen clima y amplias playas es sin duda un requisito necesario
pero no suficiente para el desarrollo y mantenimiento de un importante sector turistico.
Ha de crearse toda una amplia red de alojamiento con una variada gama de servicios
indispensables que garantice una estancia agradable y comoda a las personas durante
su periodo vacacional. La Costa del Sol cuenta con una de las ofertas de hosteleria mas
importantes de Espafia, tanto por su cantidad como por la calidad de servicios
ofrecidos.

Es destacable el hecho de que la mayoria de los establecimientos hoteleros de la
provincia, son de una categoria superior a 3 estrellas, asi como que Malaga es la
segunda provincia de Espafia en cuanto a numero de hoteles de 5 estrellas,
representando mas del 75% del total de Andalucia.

Este tipo de establecimientos se caracteriza por la calidad y variedad de servicios
ofrecidos a sus clientes. Piscinas interiores climatizadas, piscinas exteriores, saunas,
masajes, peluquerias, discotecas, salas de juego, pistas de tenis, squash, campos de
golf y otros servicios que se ofrecen al cliente con el fin de asegurar su ocio y
descanso.

Con las importantes inversiones realizadas en reformas hoteleras durante los ultimos
afios, nuevos establecimientos, y dado que la especializacion hotelera esta centrada
cada dia mas en hoteles de 4 y 5 estrellas, se puede describir una panoramica general
de la provincia de Malaga constituida por una oferta de hosteleria de calidad media-
alta, en correspondencia con las tendencias actuales del sector hacia el turismo de
calidad al que ha de ofrecerse un nivel de servicios acorde con su categoria.
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% Direcciones utiles
Patronato de Turismo Malaga - Costa del Sol

Plaza del Siglo, 2

29015 Malaga

Telf.: 952.12.62.72 - Fax: 952.22.52.07
D<: info@visitacostadelsol.com
Internet: www.visitacostadelsol.com

Empresa Publica para la Gestion del Turismo y del Deporte de Andalucia

C/ Compaifiia, 40

29008 Malaga

Telf.: 951.29.93.00 - Fax: 951.29.93.15
P<: andalucia@promocion.org

Internet: www.andalucia.org

% Comunicaciones

Por mar

Compafia Transmediterranea. Telf.: 902.454.645 — www.transmediterranea.es

Puerto de Malaga. Telf.: 952.12.50.13 www.puertomalaga.com

Por tierra

Estacion de Autobuses. Telf.: 952.35.00.61 www.emtsam.es

Automaoaviles Portillo, S.A. Telf.: 902.143.144
Estacion de Ferrocarriles. Telf.: 902.240.202 www.renfe.es

Por aire

Aeropuerto. Telf.: 952.04.88.39 — Fax: 952.04.87.77

% Organizaciones empresariales

AEHCOS

Asociacion de Empresarios de Hosteleria de la Costa del Sol
Telf.: 952.38.17.00 - Fax: 952.38.17.30

><: info@aehcos.es

Internet: www.aehcos.es
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AEDAV-ANDALUCIA

Asociacion Empresarial de Agencias de Viajes
Telf.: 952.38.24.29 - Fax: 952.37.66. 59

P<: aedav@aedav.net

Internet: www.aedav.com

APARTUR

Apartamentos Turisticos

Telf.: 952.38.17.00 - Fax: 952.38.17.30
D<: info@aehcos.es

Internet: www.aehcos.es

AEHMA

Asociacion de Empresarios de Hosteleria de Malaga
Telf.: 952.22.82.02 — Fax: 952. 21.99.55

><: aehma@aehma.com

Internet: www.aehma.com

AEPLAYA

Asociacion de Playas de la Provincia de Méalaga
Telf.: 952.21.00.37 — Fax: 952.22 98 69

D<: aeplayas@hotmail.com

Asociacion Salas de Fiestas, Bailes y Discotecas de la Provincia de Malaga
Telf.: 952.38.10.55 — Fax: 952.37.64.43

APECO

Asociacion Provincial de Empresas y Centros de Ocio de la Costa del Sol
Telf.: 952.38.31.40 — Fax: 952.38.75.66

< info@ocioapeco.com

Internet: www.ocioapeco.es

APROINSOL

Asociacion de Promotores Inmobiliarios de la Costa del Sol
Telf.: 952.21.12.76 - Fax: 952.60.13.71

< acp@acpmalaga.com

Internet: www.acpmalaga.com

Federacion Andaluza de Urbanizadores y Turismo Residencial
Telf.: 952.88.03.80 - Fax: 952.88.86.56
D<: fedur@telefonica.net

Federacion Andaluza de Golf

Telf.: 952.22.55.99 - Fax: 952.22.03.87
>4 info@fga.org

Internet: www.fga.org
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La provincia recibio en 2013 casi 250.000 turistas de hotel
mas, que generaron un millébn de pernoctaciones

Los viajeros hoteleros y las pernoctaciones escalan al nivel del mejor afio turistico
(2008) con incrementos de hasta el 6,5%.

La provincia de Malaga ha cerrado 2013 con un balance de viajeros y pernoctaciones
hoteleras que confirma e incluso supera el crecimiento porcentual de turistas totales
que se recibieron el pasado afio (5% mas para 9,5 millones). Asi, los hoteles de la
provincia han sumado 4.568.980 visitantes, lo que se traduce en 245.839 mas (5,69%
de aumento respecto a 2012), y han contabilizado 17.118.430 pernoctaciones, es
decir, 1.055.498 mas (6,57%).

Estos dos significativos incrementos vuelven a situar a la provincia casi duplicando los
valores que ofrece el conjunto de Andalucia (3,14% mas de turistas y 4,47% mas de
noches de hotel) y dejando muy atras los datos que exhibe Espafia (1,05% y 1,90%
respectivamente).

“Seguimos demostrando que nuestra fortaleza es la que tira del carro andaluz y que
hemos conseguido distanciarnos de la tendencia nacional”, ha declarado el presidente
de la Diputacion y del Patronato de Turismo Malaga-Costa del Sol, Elias Bendodo,
quien ha reconocido “la importancia de la estrategia de segmentacion y especializacion
para que puedan lograrse estos hitos”.

En este sentido, el afio 2013 se alza como el de mayor volumen hotelero desde 2008,
ya que entonces se rozaron los 5 millones de viajeros y las 17,5 millones de
pernoctaciones.

“Es una muy buena noticia que hayamos consolidado los mejores datos de los ultimos
cinco afios y, sobre todo, que hayamos captado a 64.735 espafioles mas que hace un
afio, que han generado 234.121 pernoctaciones mas”, ha declarado Bendodo. Pero el
repunte también se nota entre los extranjeros, con 181.102 visitantes y 821.374
noches hoteleras mas, segun los datos ofrecidos por el Instituto Nacional de Estadistica
(INE).

Por otro lado, el grado de ocupacion en la provincia (57,74%) se sitla diez puntos por
encima de la media de Andalucia (47,38%) y cuatro por encima de la media nacional
(53,13%), y supera ampliamente al del resto de provincias de la region (la siguiente es
Granada con un 45,59%). Y en la comparativa anual, no se llegaba a este grado en la
provincia desde el afio 2007.

En este sentido, la estancia media en la provincia (3,75 dias) también ha logrado un
valor histérico en 2013, ya que, segun el INE, desde 2005 no habia sido tan alta (s6lo
en 2009 también fue de 3,75). Ademas, la media malaguefia ha superado a la
andaluza (3,41 dias).
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Por ultimo, la Costa del Sol se erige como la segunda zona de Espafia con mas viajeros
hoteleros nacionales en 2013: 1.744.331 en total, por delante de la Costa Brava,
Tenerife o Mallorca.
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El Aeropuerto de Malaga-Costa del Sol cierra 2013 con casi
13 millones de pasajeros, un 2,7% mas que el afio pasado y
la mejor cifra del ultimo lustro

El mercado foraneo consolida los incrementos sostenidos a lo largo del afio con subidas
de un 8,8% de los vuelos internacionales y de un 8,1% de sus viajeros.

El Aeropuerto de Méalaga-Costa del Sol ha cerrado 2013 con la mejor cifra desde 2008.
Casi trece millones de pasajeros (12.922.403, concretamente) viajaron a través de la
infraestructura malaguefia el pasado afio, lo que supone un 2,7% mas que en 2012.

También crecid el volumen de operaciones. Asi, el Aeropuerto de Malaga-Costa del Sol
registro el pasado afo 102.359 vuelos, un 0,2% mas que en 2012.

La inmensa mayoria del total de pasajeros que transitaron por el aeropuerto
malaguefio el pasado afio (12.876.787) viajo en los 97.622 vuelos comerciales
operados: casi dos millones de ellos, dentro de nuestras fronteras y los casi 11
millones restantes, en los 77.989 internacionales, lo que revela el vigor demostrado por
el mercado internacional a lo largo de 2013, afianzandose con incrementos superiores
al 8%. Concretamente, la pujanza del mercado fordneo se ha consolidado con un
8,1% mas de viajeros que el pasado afio (10.940.979) y un 8,8% mas de vuelos entre
enero y diciembre.

La mayor parte de los usuarios (4.452.760) se trasladd en vuelos con origen o destino
a Reino Unido, seguidos de los pasajeros que ‘volaron’ entre ciudades espafiolas y en
vuelos procedentes o con destino a Alemania (1.285.511), Francia (719.137) y Holanda
(634.590).

Mes de mayor afluencia y dias punta en 2013

Agosto resultd ser el de mayor trafico en 2013 en el Aeropuerto de Malaga-Costa del
Sol, con casi un millén seiscientos mil pasajeros y mas de 12.000 vuelos en un solo
mes. De hecho, fueron dos martes de este mes los dias de mayor afluencia de todo el
afo. El 3 de agosto se alzé6 como la jornada de mayor concurrencia de viajeros, con
59.921, mientras que el martes siguiente, el 10 de agosto, concluydé como el dia punta
en operaciones, con 442 aterrizajes y despegues.

Diciembre de 2013
Los resultados positivos con los que cierra 2013 el Aeropuerto de Malaga-Costa del Sol
se mantuvieron en el Ultimo mes. Diciembre registr6 alzas superiores a los 10 puntos

porcentuales, con un 11,8% mas de viajeros y un 10,6% mas de movimientos que en
el mismo mes de 2012.

11
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También en el Ultimo mes de 2013, siguiendo la estela repetida a lo largo de todo el
afio, el mercado internacional evidencié su fortaleza con significativos incrementos:
19,7% mas de pasajeros y 20,1% mas de vuelos.

12
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Mas de 2,5 millones de viajeros utilizaron servicios AVE y
Larga distancia de Renfe en Malaga en 2013

Los servicios de Alta Velocidad-Larga Distancia que Renfe ofrece con origen o destino
la Costa del Sol fueron utilizados el afio pasado por mas de dos millones y medio de
viajeros (2.557.300). Los trenes con mas demanda fueron los AVE que enlazan Mélaga
con Madrid, que superaron los 1,9 millones de viajeros (1.939.000), seguidos de los
AVE Barcelona-Malaga, con 502.700 usuarios.

Los trenes de alta velocidad directos entre Malaga y Valencia movieron el afio pasado
un total de 44.500 viajeros, mientras que el servicio que Renfe puso marcha durante el
verano para conectar Malaga con Bilbao fue utilizado por 7.800 viajeros, segun han
informado desde Renfe.

Los 63.300 viajeros restantes corresponden a usuarios de los billetes integrados que
Renfe ofrece entre Malaga y ciudades como Alicante, Cadiz, Cartagena, Corufa,
Huelva, Iran, Murcia, Pamplona o San Sebastian, entre otras.

Los billetes integrados permiten al viajero combinar dos trenes mediante un enlace
oficial, de forma que adquiere un Unico billete a través del cual Renfe garantiza su
llegada a destino aun en el caso de pérdida del enlace.

Los trenes AVE que enlazan a diario Malaga con Madrid fueron utilizados por 1.939.000
viajeros durante 2013, cifra que supone un incremento del 14 por ciento respecto al
afio anterior. Desde la puesta en marcha de este servicio el 24 de diciembre de 2007,
el tren "ha ido ganando progresivamente terreno al avion en la cuota de mercado
Malaga-Madrid", han indicado.

En 2007, antes de la entrada en servicio del AVE, el avion tenia el 72 por ciento de
dicha cuota de mercado, frente al 28 por ciento del tren. En 2008 el tren comenzo a
superar al avion al conseguir el 57 por ciento de dicha cuota y desde entonces, el AVE
ha ido ganando cuota cada afio hasta llegar a 2013, ejercicio que se ha cerrado con un
84,5 por ciento para el tren frente al 15,5 por ciento del avién.

Por su parte, los trenes AVE que enlazan Malaga y Barcelona fueron utilizados el afio
pasado por 502.700 viajeros. Respecto al ejercicio 2012 supone la incorporacion de
112.500 nuevos viajeros, es decir, en torno a un 29 por ciento mas de usuarios.

Estos trenes AVE que enlazan Catalufia y Aragon con la Costa del Sol comenzaron a
circular en 2009 a través de la variante ferroviaria construida en las proximidades de
Madrid para conectar en Alta Velocidad sin realizar parada en la capital de Espafia y
reduciendo asi el tiempo de viaje.

El balance del servicio de alta velocidad entre la capital de la Costa del Sol y Valencia
en 2013 ha sido de 44.500 viajeros. Estos trenes directos comenzaron a circular en
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verano como refuerzo del servicio habitual AVE que Renfe ofrece entre Malaga y la
capital del Turia con billete integrado y enlace en Cérdoba; aunque desde el mes de
noviembre contindan circulando los fines de semana, de viernes a lunes.

También en verano, Renfe renové el servicio Picasso Malaga-Bilbao, con nuevos trenes
y mejores tiempos de viaje. En este caso, los trenes han circulado entre el 12 de julio y
el 8 de septiembre, registrando un total de 7.800 viajeros durante dicho periodo.

Por ultimo, los billetes integrados que Renfe ofrece con origen o destino Malaga
registraron un total de 63.300 usuarios el afio pasado. Esta opcién de viaje permite
combinar dos trenes mediante un enlace oficial, de forma que el viajero adquiere un
Unico billete a través del cual Renfe garantiza su llegada a destino ain en el caso de
pérdida del enlace e independientemente del motivo del mismo.

Los viajes con billete integrado estan disponibles en todos los canales de venta.
Eligiendo origen y destino el sistema de venta de Renfe ofrece al cliente todas las
combinaciones -de trenes directos o con enlace- con el tiempo global de viaje y precio
cerrado.

En el caso de Malaga, Renfe ofrece billetes integrados para viajar hasta ciudades como
Alicante, Cadiz, Cartagena, Corufia, Huelva, Iran, Murcia, Pamplona o San Sebastian,
entre otras. También existen billetes integrados para viajar a Madrid, Barcelona o
Valencia, ademas de los combinados tren+bus que desde finales de julio permiten
enlazar Estepona y Marbella con Madrid.

14
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Malaga ciudad cierra el ano 2013 como el destino que mas
crece en todos los indicadores turisticos

La capital roza los dos millones de pernoctaciones por primera vez en su historia y se
convierte en el destino urbano en el que mas aumentan las estancias hoteleras.

La estancia media llega a los 2,05 dias y la ocupacién se acerca al 65%, cuatro puntos
mas que en 2012, con una estacionalidad menos acuciada que en otros destinos.

Desde el punto de vista turistico, la ciudad de Malaga vivié en 2013 un afio histérico.
No en vano, segun todos los indicadores analizados, la capital se situé el pasado
ejercicio entre los grandes destinos urbanos de Espafia y en algunos, como el aumento
de las estancias hoteleras o la ocupacion media, lideré incluso el crecimiento del pais.

A falta de cerrar los datos de diciembre, los hoteles de Malaga alojaron en 2013 a casi
un millén de viajeros. Estos turistas realizaron casi dos millones de pernoctaciones, una
cifra que nunca antes se habia alcanzado en nuestro destino turistico. De hecho,
Malaga fue durante todo el ejercicio el destino urbano de Espafia en el que mas
aumentaron las estancias.

Con estas cifras, las estancias hoteleras en la ciudad de Malaga habrian crecido mas de
un 7%, un incremento que supera en dos puntos incluso las previsiones mas
optimistas realizadas a principios de afio. Ademas, la estancia media ha sido de 2,05
dias, lo que confirma que Malaga se ha consolidado como un gran destino cultural de
‘city break’. Resaltar también el importante incremento en la ocupacion hotelera, que
rozard al cierre del ejercicio el 65%, cuatro puntos porcentuales mas que en 2012.

Igual de destacable es el hecho de que en ningun caso los diferenciales entre el mejor
mes del afio y el peor hayan superado los 40 puntos porcentuales, cuando en otros
destinos esta diferencia supera los 60 puntos. Este dato demuestra que en Mélaga
ciudad la estacionalidad es bastante menos acusada que en otros destinos del pais.

En este sentido, el Area de Turismo ha puesto en marcha unas lineas de trabajo que
inciden claramente en la ruptura de esta estacionalidad. Malaga Convention Bureau
esta haciendo hincapié en la necesidad de captar ferias y congresos en fechas de
temporada baja.

Esta linea de trabajo ha conseguido trasladar la imagen de Malaga como un destino
turistico con una potente agenda de eventos que ademas tienen la particularidad de
diversificar la oferta a lo largo del afio, cubriendo de esta forma meses en los que
pudiera haber una menor tasa de ocupacién en comparacion con el periodo de mas
alta ocupacion.

Ejemplos de estas actuaciones son la Maratéon Ciudad de Malaga, que se viene
celebrando en el puente de la Inmaculada, o el Festival de Malaga-Cine Espafiol, pero

15



®  COSTA DELSOL

¥~ M A L A G A

también otros eventos como la final de la Copa del Rey de Baloncesto en febrero o el
Festival Coral Internacional Canta en Primavera, que tendra lugar en Malaga en marzo
de 2014.

Mercados internacionales

El magnifico comportamiento turistico de 2013 se ha debido en gran parte a los
resultados de los mercados internacionales. Asi, entre enero y noviembre de 2013 se
han alojado en los hoteles de la ciudad un total de 496.969 turistas extranjeros, un
5,6% mas. Estos viajeros han registrado en los establecimientos de la ciudad un total
de 1.115.157 estancias, un 17,8% mas. En términos relativos, los mercados que
experimentaron un mayor crecimiento fueron China (110% mas), Turquia (62,3%
mas), Alemania (29,8% mas), Suiza (21,1% mas) y Noruega (16% mas).

En cualquier caso, en términos absolutos, los mercados internacionales mas
importantes para Malaga siguen siendo Reino Unido (con 68.048 viajeros, un 0,2%
mas), Francia (54.869, un 3,4% mas) Alemania (50.617, un 29,8% mas), ltalia
(38.917, un 9,2% mas) y Paises Bajos (30.401, un 1,6% mas).

Por su parte, a pesar de la recuperacion del mes de noviembre, en el acumulado del
afio el mercado nacional sigue arrojando cifras negativas. Asi, entre enero y noviembre
se han alojado en los hoteles de la ciudad un total de 399.826 viajeros, un 6,5%
menos. Estos turistas han registrado en la ciudad un total de 721.538 estancias
hoteleras, un 5,3% menos. Por comunidades, han sido Murcia (35,2% mas), Valencia
(21,3% mas), Pais Vasco (19,8% mas) y Ceuta y Melilla (18,3% mas) las que
experimentaron un mejor comportamiento.
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La provincia de Malaga representa mas del 40 por ciento del
peso turistico de toda Andalucia

El 65% de los pasajeros que llegan a la comunidad auténoma en aviéon lo hacen a
través del aeropuerto malaguefio. La provincia de Malaga atesora unas potentes
magnitudes turisticas que le permiten sostener mas de un 40% del peso de esta
industria a nivel andaluz y le otorgan una posicién de privilegio en el contexto nacional.

El primer ejemplo de la fortaleza de nuestro destino reside en el nUmero de turistas:
9,1 millones llegados en 2012 a la provincia de Malaga, lo que supone un 42,33% de
todos los que pasaron por la region (21,5 millones). En este sentido, el gasto medio
diario en destino que llevan a cabo los viajeros es ligeramente superior aqui: 61,2
euros por 60,40 en toda la comunidad.

El presidente del Patronato de Turismo Malaga-Costa del Sol, Elias Bendodo, ha
destacado la importancia que posee la conectividad en el peso que tiene el turismo de
la Costa del Sol y ha recordado que al aeropuerto de Malaga llegan el 65,6% del total
de los pasajeros que vienen a Andalucia. Ademas, este porcentaje ha crecido en cuatro
puntos desde 2008: “Una cuota importante del peso que representa la Costa del Sol
descansa sobre las magnificas infraestructuras que tenemos, como el aeropuerto, el
puerto o la estacion de ferrocarril con trenes AVE”, ha matizado Bendodo.

Alojamiento turistico

Respecto al alojamiento turistico, la provincia también ocupa el primer lugar con
mucha ventaja respecto al resto de destinos regionales, ya que Malaga representa un
tercio de todas las plazas que se ofertan: 144.773 de las 445.676 existentes (32,5%),
de las que mas de la mitad de las hoteleras corresponden a establecimientos de 4, 5y
5 estrellas gran lujo. Asi, la provincia suma un 38,1% de todas las plazas hoteleras
(95.448 de 250.521), el 53,6% de las que ofrecen los apartamentos (36.188 de
67.479), el 16,4% de las existentes en pensiones y hostales (5.170 de 31.234), el
18,1% de la cuota en campamentos turisticos (15.116 de 83.314) y, por ultimo, el
17,1% de las que hay en casas rurales (1.875 de 10.959), segun el Registro Estadistico
de Turismo de Andalucia.

De este modo, el maximo dirigente de la entidad ha matizado que “estos elementos
que confirman el liderazgo de nuestro destino se convierten a la vez en componentes
de responsabilidad que nos hacen afrontar con optimismo los retos de futuro que tiene
ante si la industria turistica de la provincia de Malaga: innovacion, sostenibilidad,
definicibn completa de la especializacion y la segmentacién, originalidad de la oferta o
capacidad de adaptacion a los cambios que demanda el turista”.
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Lider en varios segmentos

Por ultimo, algunos datos por segmentos también ayudan a configurar la importancia
del destino Costa del Sol. En turismo de congresos, la provincia alberga el 24% de las
344.000 plazas andaluzas y los datos de este segmento en 2012 en Méalaga hablan de
4.300 reuniones y 702.000 participantes (se espera que el nimero de congresos crezca
un 5% este afio). Otro de los segmentos punteros en Andalucia, el golf, refuerza a la
Costa del Sol como destino puntero a nivel europeo: de los 108 campos existentes en
Andalucia (el 22% del total nacional), la mitad (49%) se encuentran en nuestra
provincia. En este sentido, Malaga también exhibe la mejor capacidad de la regién para
turismo de salud y bienestar: la mitad de las plazas hospitalarias y un 50% de los
hoteles de 4 estrellas con servicios de bienestar. Ademas, en el segmento cruceros
Malaga lidera el ranking andaluz con el 62,75% de los pasajeros llegados a todos los
puertos andaluces.
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La provincia recibe 245.000 turistas de hotel mas en 2013
que dejaron un millon de pernoctaciones

Los viajeros hoteleros y las pernoctaciones escalan al nivel del mejor afio turistico
(2008) con incrementos de hasta el 6,5%.

La provincia de Malaga ha cerrado 2013 con un balance de viajeros y pernoctaciones
hoteleras que confirma e incluso supera el crecimiento porcentual de turistas totales
que se recibieron el pasado afio (5% mas para 9,5 millones). Asi, los hoteles de la
provincia han sumado 4.568.980 visitantes, lo que se traduce en 245.839 mas (5,69%
de aumento respecto a 2012), y han contabilizado 17.118.430 pernoctaciones, es
decir, 1.055.498 mas (6,57%).

Estos dos significativos incrementos vuelven a situar a la provincia casi duplicando los
valores que ofrece el conjunto de Andalucia (3,14% mas de turistas y 4,47% mas de
noches de hotel) y dejando muy atras los datos que exhibe Espafia (1,05% y 1,90%
respectivamente).

“Seguimos demostrando que nuestra fortaleza es la que tira del carro andaluz y que
hemos conseguido distanciarnos de la tendencia nacional”’, ha declarado el presidente
de la Diputacion y del Patronato de Turismo Malaga-Costa del Sol, Elias Bendodo,
quien ha reconocido “la importancia de la estrategia de segmentacion y especializacion
para que puedan lograrse estos hitos”.

En este sentido, el aflo 2013 se alza como el de mayor volumen hotelero desde 2008,
ya que entonces se rozaron los 5 millones de viajeros y las 17,5 millones de
pernoctaciones.

“Es una muy buena noticia que hayamos consolidado los mejores datos de los ultimos
cinco afios y, sobre todo, que hayamos captado a 64.735 espafioles més que hace un
afio, que han generado 234.121 pernoctaciones mas”, ha declarado Bendodo. Pero el
repunte también se nota entre los extranjeros, con 181.102 visitantes y 821.374
noches hoteleras mas, segun los datos ofrecidos por el Instituto Nacional de Estadistica
(INE).

Por otro lado, el grado de ocupacion en la provincia (57,74%) se sitla diez puntos por
encima de la media de Andalucia (47,38%) y cuatro por encima de la media nacional
(53,13%), y supera ampliamente al del resto de provincias de la region (la siguiente es
Granada con un 45,59%). Y en la comparativa anual, no se llegaba a este grado en la
provincia desde el afio 2007.

En este sentido, la estancia media en la provincia (3,75 dias) también ha logrado un
valor histérico en 2013, ya que, segun el INE, desde 2005 no habia sido tan alta (s6lo
en 2009 también fue de 3,75). Ademas, la media malaguefia ha superado a la
andaluza (3,41 dias).
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Por ultimo, la Costa del Sol se erige como la segunda zona de Espafia con mas viajeros
hoteleros nacionales en 2013: 1.744.331 en total, por delante de la Costa Brava,
Tenerife o Mallorca.
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El turismo extrahotelero refrenda la buena marcha de la
Costa del Sol con un 11 por ciento mas de viajeros

Mas de 900.000 turistas generaron 5,6 millones de pernoctaciones en apartamentos,
campings y alojamientos de turismo rural durante 2013.

La positiva marcha de los indicadores turisticos que la Costa del Sol ha registrado el
pasado afio tiene su continuidad en las cifras que ofrecen los establecimientos
extrahoteleros. Los apartamentos, campings y alojamientos de turismo rural de la
provincia han contabilizado 903.787 viajeros de enero a diciembre, lo que se traduce
en un importante porcentaje de crecimiento del 11,1% respecto a 2012.

Ademas, el nimero de pernoctaciones, 5.621.068 en 2013, también ha supuesto un
aumento (+3,62) que triplica al alcanzado a nivel nacional (+1% para 102,9 millones
de pernoctaciones), segun los datos publicados hoy por el Instituto Nacional de
Estadistica (INE).

“El turismo extrahotelero viene a refrendar la buena salud de la que goza la Costa del
Sol, que ha crecido mas que la mayoria de destinos nacionales en 2013”, segun ha
manifestado el presidente del Patronato de Turismo Malaga-Costa del Sol, Elias
Bendodo.

Por ejemplo, en el mes de diciembre se ha producido un incremento del 25% en lo que
a los turistas alojados se refiere (44.762) y del 16% en las pernoctaciones (274.049):
“Una buena noticia que refuerza uno de nuestros retos mas importantes, la gestiéon de
la estacionalidad”, ha indicado Bendodo.

Por categorias

Los apartamentos turisticos, que acumulan la mayor parte del volumen total de
viajeros (701.124 de los 903.787), muestran crecimientos tanto en nimero de turistas
(+9,96%) como en noches consumidas (+4,42%). En esta categoria, la estancia media
ha alcanzado 6,25 dias, el niUmero de apartamentos es de 7.907 (31.667 plazas) y el
grado de ocupacion por apartamentos se sitla en el 58,24%.

Por su parte, los campings (mas de 155.000 alojados) han acumulado 15.076 viajeros
méas (+10,72%) que en 2012 y solo han registrado un 0,70% menos de
pernoctaciones (6.900 menos sobre casi un millén en total). La estancia llega a los
6,35 dias de media y el grado de ocupacién por parcela se sitla en el 32,88%.

Por ultimo, los alojamientos de turismo rural (46.910 viajeros en total) han registrado
un 35% mas de visitantes y un 7,55% mas de pernoctaciones (251.467). El INE
cuantifica 585 establecimientos abiertos (3.924 plazas), una estancia media de 5,36
dias y un grado de ocupacion por habitacion del 25,97%.
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En lo que respecta a las nacionalidades, en el global nacional, un 66,5% de los viajeros
del turismo extrahotelero fueron extranjeros y el 33,5% restante, espafiol. Y los
principales mercados por volumen se corresponden con Reino Unido, Alemania,
Francia, Paises Bajos, Irlanda, Noruega e ltalia.
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El mercado internacional supera por primera vez al nacional
como cliente principal del turismo de interior en la provincia
con una cuota del 54 por ciento

En 2013 el numero de viajeros crecera un 2,8% hasta 822.000, con especial
protagonismo de Reino Unido y Francia y la recuperacion de los andaluces.

El presupuesto medio de viaje aumenta de 600 a 636 euros y el gasto diario de 77 a
82 euros, lo que origina unos ingresos directos de 522 millones de euros.

El mercado internacional superara por primera vez al nacional en el turismo de interior
al cierre de 2013, con una cuota del 54% y un total de 447.000 viajeros contabilizados.
Este hecho supone un cambio de tendencia en el segmento, que tradicionalmente ha
estado protagonizado por espafioles, y permite que el nimero total de visitantes se
sitle en 822.000, lo que significa un 2,8% mas que en 2012.

Entre los principales datos de este segmento, entre los que destacan los aumentos de
presupuesto medio de viaje -que pasa de 600 euros en 2012 a 636 en 2013-, gasto
diario -de 77 euros a 82-, grado de satisfaccion -que escala al 94%- y, sobre todo,
grado de recomendacién, que se sitla en un 99%, es decir, practicamente todo el que
nos visita nos prescribe.

Con estos numeros, se logran datos de este segmento en un contexto positivo de la
industria turistica de la Costa del Sol, los ingresos directos ascienden a 522 millones de
euros y el impacto econdémico total se sitlla en 826 millones, un 1,8% mas que el afio
pasado.

Nos encontramos ante una actividad que mejora sus estadisticas e indicadores cada
ejercicio, algo que se debe a la apuesta comudn de la iniciativa privada por la calidad y
la de las instituciones por la promocion y la comercializacion.

En numeros absolutos, serdn 447.000 los extranjeros que concluyan el afio como
consumidores del segmento de interior, frente a los 389.000 de 2012. Entre los
espafioles vuelven a recuperar protagonismo los andaluces, cuya cuota asciende hasta
rozar el 40% después del descenso del afio pasado -fue un 36,8%- como consecuencia
de la crisis. El nUmero de nacionales se situara en 375.000 y por detrds de los
andaluces se situan los madrilefios (16%) y los catalanes (14%) como mercados
locales principales.

Estancia media superior a la semana
Los turistas de interior siguen confiando en la oferta provincial y valoran especialmente
el paisaje, la hospitalidad o la oferta cultural. Ademas, quienes destacan “la totalidad”

de los reclamos -epigrafe que incluye variables como los precios, la calidad, la
gastronomia o el clima- suponen el 40%, ha informado Florido. Por este motivo la
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calificacion general del destino también se incrementa en relacién a 2012 y se sitla en
8,66 puntos. La estancia media de los viajeros se mantiene en 7,7 dias, una cifra
similar a la del afio pasado.

Por paises, obviamente Espafia lidera con un 45,6% la clasificacion de turistas de
interior, ya que la cuota extranjera en su conjunto representa el citado 54,4%. Reino
Unido (15,5%), Francia (10,4%), Alemania (8,7%), Holanda (4,5%) y los paises
escandinavos (3,8%) acaparan los primeros puestos de la lista, en la que también
destacan ltalia, Irlanda, Bélgica y Estados Unidos, ha destacado el diputado.

Més plazas y més establecimientos de interior

Este 2013 también ha permitido medir un aumento tanto del nimero de plazas como
del numero de establecimientos dedicados a la oferta de interior. Asi, actualmente la
provincia tiene 1.588 alojamientos, un 7,7% mas que en 2012, que representan
21.883 plazas (un 2.98% mas que las 21.054 del afio anterior).

Las plazas de interior suponen un 12,5% del total de plazas de alojamiento en el
conjunto de la Costa del Sol. Ademas, el 30% de las camas de interior son hoteleras.
Dos de cada tres hoteles adscritos a este segmento son de categoria superior, lo que
prueba que el compromiso de los empresarios con la calidad es firme.

Todas las comarcas de la provincia han incrementado su oferta de plazas y
alojamientos de turismo de interior en los ultimos cinco afios. El aumento en Antequera
ha sido del 28,5% y concentra ahora 3.653 plazas; en la Axarquia se ha registrado una
subida del 15,5% en las plazas y ahora hay disponibles 4.358; el Guadalteba tiene el
6,3% de las plazas (1.384) tras haber experimentado una mejora del 80% en los
altimos cinco afios.

La Sierra Norte oferta un millar de plazas después de haber subido un 23% este
concepto entre 2009 y 2013; la Serrania de Ronda tiene 6.473 camas (una de cada
tres del total en el interior) gracias a su aumento del 13% en el dltimo lustro; la Sierra
de las Nieves ha subido un 19% y presenta 2.065, y el Valle del Guadalhorce ofrece
2.976 tras experimentar una progresion de 13% desde 2009.

En lo que respecta al perfil del viajero, se trata de una persona de 48 afios de edad
media, una variable que ha aumentado ligeramente en relaciéon a 2012 por el creciente
peso del mercado internacional; y que destina la mayor parte de su presupuesto, en
concreto un 30%, al alojamiento, por delante del transporte y la restauracion.

Ademas, viaja en pareja en la inmensa mayoria de los casos y hace uso de las redes
sociales (65%). Se detecta una tendencia a una actividad cada vez mayor, por lo que
ganan terreno las ofertas de senderismo o deportivas; y usa internet de forma
preferente para la planificacién del viaje (60%). Como consecuencia, la organizacion
de las vacaciones se suele realizar de forma particular, aunque aumenta la
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contratacion de paquetes turisticos especializados. Mas del 70% de los viajeros
anticipa a mas de un mes la preparacion de la estancia.
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La sala VIP del Aeropuerto de Malaga-Costa del Sol, la mas
recomendable de Europa en 2013, segun Priority Pass

Casi 60.000 miembros del programa de accesos a salas VIP destacan asi la excelencia
y calidad de este espacio de la T3.

La sala VIP del Aeropuerto de Malaga-Costa del Sol ha sido reconocida como la mas
recomendable de Europa en 2013 por parte de los miembros de Priority Pass,
programa independiente de accesos a salas VIP de aeropuertos de todo el mundo.

Casi 60.000 miembros de Priority Pass votaron entre més de 600 salas VIP de todo el
mundo y la destacaron como la mas recomendable por su excelencia la ubicada en la
T3 del Aeropuerto de Malaga-Costa del Sol.

Asi, el reconocimiento es el resultado de las preferencias de los usuarios, que las
conocen y han disfrutado de sus servicios directamente. La mencién de honor a la sala
malaguefia forma parte de los 16 galardones regionales que Priority Pass otorga
anualmente y se suma al Premio Global, que este afio también ha recaido en otro
aeropuerto de la red, el Aeropuerto de Barcelona-El Prat, en su sala Pau Casals, lo que
evidencia la apuesta de Aena Aeropuertos por los servicios de calidad en sus
aeropuertos.

La sala VIP de la T3 del Aeropuerto de Malaga-Costa del Sol se extiende sobre 2.600
metros cuadrados en los que combina diferentes ambientes, aunando confort y calidad
de forma armoniosa. Ademas de la oferta integral habitual de las salas VIP, la
malaguefia, ubicada en la primera planta del dique de embarque D y flanqueada por
vistas a la torre de control y a un jardin zen, dispone también de un espacio reservado
para reuniones, zona de ordenadores con impresoras, area de venta de articulos de
joyeria y servicio de restauracion ‘gourmet’ a demanda, de la mano de la exclusiva Sea
Food.
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El Oasis of the seas, buque de crucero mas grande del
mundo, visitara Malaga en dos ocasiones durante 2014

La naviera estadounidense Royal Caribbean ha anunciado los itinerarios del buque de
crucero ‘Oasis of the Seas’ -actualmente el mas grande del mundo junto con su gemelo
‘Allure of the Seas’- en el Mediterraneo en 2014, dentro de los cuales visitara Malaga
en dos ocasiones, en el mes de septiembre: los dias 11 y 25.

Buque insignia de la importante naviera, entre sus espectaculares cifras estdn sus 360
metros de eslora -longitud-, 64 metros de manga -ancho- y 65 metros de altura desde
el nivel del mar. A bordo de sus 16 cubiertas para pasajeros pueden viajar 5.400
personas (que pueden llegar a las 6.296 cuando se utiliza la tercera cama en sus
camarotes, por ejemplo al viajar con un nifio), y 2.394 miembros de la tripulacion.

Si bien el ‘Oasis of the Seas’ navega habitualmente en aguas caribefias, en 2014 se
trasladara hasta nuestro continente para realizar viajes por aguas mediterraneas.

Malaga, preparada para recibirlo

Estas visitas se vienen gestando desde hace meses, en conversaciones mantenidas, en
diferentes encuentros, entre la naviera y representantes de la Autoridad Portuaria de
Méalaga, Malagaport, Cruceros Malaga, el Area de Turismo del Ayuntamiento de Méalaga
y el Patronato de Turismo Malaga-Costa del Sol, ademés de la compafiia consignataria
de la naviera, Intercruises.

Las excelentes y novedosas instalaciones para buques de crucero con que cuenta
Malaga permiten que este buque pueda atracar con toda la comodidad en nuestro
puerto, y con este anuncio, la compafia Royal Caribbean demuestra, una vez mas, la
confianza que tiene depositada en Méalaga.
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Malaga se convertirad por primera vez en puerto base de la
compania Thomson Cruises durante la proxima temporada

La compafiia inglesa de cruceros Thomson Cruises ha anunciado su clara apuesta por
el Puerto de Malaga, incluyendo al recinto portuario en sus nuevos itinerarios previstos
para la préxima temporada.

De esta forma, la naviera posicionard por primera vez uno de sus buques utilizando
Malaga como puerto base. Concretamente, el ‘Thomson Majesty’ efectuara 7 escalas
con embargque y desembarque de pasajeros entre los meses de marzo y abril de 2014,
lo que implicard un movimiento de unos 22.000 cruceristas.

La infraestructura portuaria tiene capacidad para prestar servicio a los mas de 1.500
pasajeros del buque con su equipaje correspondiente. Una operativa gestionada por la
sociedad Cruceros Méalaga.

Itinerarios

Gracias a la posicion estratégica de la capital, la compafiia ha elegido tres tipos de
itinerarios, dos en la zona mediterranea y uno en la zona atlantica, con salida desde
Méalaga:

e “Spanish Sensations”: un viaje de 7 dias que permite visitar Barcelona, Toulon,
Menorca, Valencia, Cartagena y volver al mismo punto de partida: Malaga.

e “A taste of Italy”: un viaje de 8 dias que permite visitar Barcelona, Toulon, Livorno,
Civitavecchia, Napoles, Crotone y Corfu.

e “Spirit of Iberia”: un viaje de 7 dias que ofrece la oportunidad de visitar Lisboa,
Portimao, Casablanca, Cadiz, Gibraltar y volver al punto de partida: Malaga.

Beneficio para la ciudad

La apuesta de la compafiia Thomson Cruises por el destino Malaga como puerto base,
supone un claro beneficio para la ciudad, ya que la naviera dispone de paquetes de
viajes para sus clientes, principalmente ingleses, que incluyen vuelos al lugar de
embarque y estancias en hoteles. Una actuacion que Malaga tiene la capacidad de
afrontar, gracias a sus comunicaciones aéreas y su oferta hotelera, gastrondémica,
cultural y de ocio.

Segun un estudio realizado por SOPDE, a peticién del Puerto de Malaga, denominado
‘Andlisis del Turismo de Cruceros 2012’, el gasto medio por pasajero en transito es de
62,55 euros. Una cifra que se veria aumentada cuando el buque efectia salida y/o
llegada desde Malaga y los cruceristas hacen base en la capital, mediante estos
paquetes denominados ‘Flight-Cruise and Stay’.
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Inversiéon en infraestructuras

La importante inversion llevada a cabo por la Autoridad Portuaria, acompafiada a la
realizada por la sociedad Cruceros Malaga, se ha materializado en la apertura de tres
terminales de crucero (Terminales A y B y Terminal del Palmeral), asi como en la
construccion del muelle de Levante, la de los Atragues Norte y Sur y la ampliacién del
Paseo de Levante. Una relevante apuesta que ha supuesto, en los Gltimos afios, un
desarrollo muy importante para este tipo de tréafico.

Méalaga como puerto base

Ademas de la amplia oferta del destino, la infraestructura portuaria mencionada
anteriormente permite la posibilidad de dar un servicio mas completo a los pasajeros y
buques que realicen escalas en base en el recinto, donde se realizan operaciones de
check-in de pasajeros, gestion de maletas y controles de seguridad, entre otras, siendo
esta una razdén determinante para que las compafilas de cruceros apuesten por
posicionar sus buques con salida y/o llegada a la capital, al contar con una
infraestructura especializada que pueda prestar este tipo de servicios.

De esta forma, un total de 70 escalas en base se realizaron en 2013. Los buques de
crucero ‘Grand Mistral’, ‘Empress’ y ‘Norwegian Spirit’, correspondientes a
Iberocruceros, Pullmantur y Norwegian Cruise Lines, respectivamente, realizaron
escalas en base regulares desde octubre hasta final de afio.

A su vez, la compafila P&0O (perteneciente al grupo Carnival), ha confirmado la
realizacion de 2 escalas en base para el proximo afio 2014, a través del buque
‘Ventura’, con la particularidad de que los pasajeros, en su mayoria ingleses, tendran la
oportunidad de embarcar el equipaje desde su ciudad de origen, desde la que tomaran
un vuelo a Malaga y podran recogerlo a bordo del buque, con salida desde el recinto
portuario. Esta actuacion, cada vez mas demandada por algunas compaiiias, permite
una mayor comodidad para el crucerista.
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El Patronato de Turismo presenta su Estrategia 3.0

El Patronato de Turismo Malaga-Costa del Sol ha puesto en marcha una nueva
Estrategia 3.0 que se presenta como la evolucién y adaptacion de la oferta turistica de
la Costa del Sol a los usos del consumidor digital. Este planteamiento de accion, en el
que el Patronato ya lleva trabajando desde 2013, se basa en el desarrollo de tres
pilares, segin ha presentado el presidente de la entidad, Elias Bendodo, que se
pondran en marcha a lo largo de 2014:

- La adecuacion del portal web de la entidad (www.visitacostadelsol.com) a todos los
dispositivos mdviles para permitir el acceso desde cualquier aparato con conexién a
Internet. En este sentido, se adecuard toda la informacién a los estdndares de la
tecnologia responsive, que permite que el contenido de la web se presente,
construyéndose de manera dindmica, de acuerdo al tamafio y orientacion de la pantalla
del dispositivo.

Ademas, se desarrollara una aplicacion (app movil) en cuatro idiomas (espafiol, inglés,
aleman y francés) con toda la oferta especifica y segmentada de nuestro destino para
los distintos sistemas operativos (10S, Android y Windows Phone). Esta herramienta no
s6lo ofrecer4 servicios de informacion o geolocalizaciébn sino que permitira la
comercializacion de los diferentes productos turisticos a través de estos dispositivos
para proporcionar un incremento de negocio en el tejido empresarial de la provincia.

- El comercio electrénico a través de los medios sociales. Entre otras acciones, esta
prevista la creacion de aplicaciones en medios sociales, como Facebook, que permitan
no sélo proveer de informacién al turista sino también la posibilidad de acometer
reservas en establecimientos y servicios.

De este modo, se implementara una integracion del motor de reservas del portal
(www.visitacostadelsol.com) dentro de los perfiles de Facebook del Patronato de
Turismo para que los usuarios que lo deseen puedan reservar establecimientos o
servicios directamente desde esos perfiles. Ademas se desarrollara una aplicacién
widget que posibilitara a las empresas asociadas que lo deseen la comercializacion
cruzada de sus productos.

De esta manera los turistas podran, por ejemplo, alquilar un coche desde la web de un
restaurante en tiempo real. El objetivo es lograr que todo el producto turistico de la
Costa del Sol tenga una mayor exposicion y esté preparado para ser comercializado no
s6lo desde nuestro portal sino desde las mas de 300 webs que tienen los socios de la
entidad. Ademas, todos estos desarrollos tendran su respaldo en una nueva estrategia
especifica en medios sociales para los canales nacionales e internacionales en los que
la entidad tiene presencia.

- La promocién y comercializacion del destino. El Patronato ya estd preparando la
salida al mercado de su primer producto turistico del segmento cultural, denominado
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Mar de Culturas, que consistira en la comercializacion de servicios de las empresas
afiliadas al proyecto de Malaga, Antequera y Ronda. Ademads, se creara una tarjeta
turistica que proporcionara descuentos y beneficios a nuestros visitantes en servicios
de transporte, accesos a lugares de interés publico (museos 0 monumentos), etc.

Pero la entidad no tiene la intencion de olvidarse del consumidor turistico tradicional y
también creara nuevo material promocional en papel que informara sobre las bondades
del destino y la segmentacion de la oferta.

La Estrategia 3.0, como ha explicado Bendodo, se lleva a cabo para satisfacer las
necesidades de los turistas potenciales y con el afdn de impulsar el volumen de
negocio de los empresarios de la provincia. Y, ademas, se basa en los datos que nos
aportan los usos del turista del siglo XXI y en cobmo han cambiado éstos en los Gltimos
afos.

De hecho, el acceso a la web de la Costa del Sol a través de dispositivos méviles se ha
multiplicado por ocho en los Ultimos dos afios. En este sentido, el trafico web mundial
generado por estos dispositivos ha aumentado un 67% en el dltimo afio, segun la
agencia Walter Sands. Y en el comercio electrénico se observa una tendencia similar,
ya que la cifra de compradores que acceden a Internet desde la navegacion maévil se
incrementa al ritmo de un 15% cada afio.

Por ultimo, el presidente del Patronato de Turismo Malaga-Costa del Sol también ha
querido remarcar los retos que tiene por delante nuestro destino para 2014: la
conectividad, el crecimiento de la rentabilidad econémica a través del gasto en destino,
la gestion de la estacionalidad y la comercializacién online.
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El Patronato de Turismo Malaga-Costa del Sol adapta su
organigrama a la nueva estrategia

El Patronato de Turismo Malaga-Costa del Sol ha realizado una reestructuracion de su
organigrama, en consonancia con los objetivos de la nueva estrategia 3.0 presentada
por la entidad en el marco de Fitur y que marcard las lineas de actuacion del
organismo durante este afio. Una nueva estrategia que tiene el objetivo de adaptarse a
los usos del turista del siglo XXI, ya plenamente conectado a Internet y que utiliza los
dispositivos méviles para inspirarse, planificar las vacaciones, hacer reservas, buscar
informacién en el propio destino e, incluso, recomendar la experiencia turistica.

De este modo se produce una transformacion del antiguo departamento de
Tecnologias de la Informacién y las Comunicaciones que pasa a ser un departamento
de soporte a la comercializacion del producto turistico dividido en dos areas. Una que
dara soporte a la comercializacion on line, B2C, enfocada al consumidor y la otra que
lo hara dando soporte al profesional, B2B.

A esta gran area se une el departamento de Operaciones, ya existente, que incluye
Promocion con sus diferentes areas de negocio: Vacacional Ocio y Golf, Cultural,
idiomatico y Cruceros, Mice y Elite, VITA y ahora de nueva creacion Health and
Wellness y Nautico.

Esta reestructuracion no supone en modo alguno la incorporacion de nuevo personal
sino la reestructuracién de la plantilla ya existente que trabajara en la linea de los
objetivos de la nueva estrategia 3.0 basada en tres pilares fundamentales:

Trabajar en la Tecnologia Responsive y nuevas apps, en consonancia con las nuevas
tendencias de consumo que ponen de manifiesto que los visitantes del destino, que
requieren informacion turistica, se conectan a través de sus dispositivos moviles (més
de 500.000 visitas anuales). El objetivo es adaptar toda nuestra informacion turistica
conforme a los estandares de esta tecnologia, de manera que el potencial visitante
pueda consumir informacién acerca de nuestro destino desde cualquier dispositivo
movil existente en el mercado.

El segundo de los pilares es el Social Commerce que implicara un impulso a las redes
sociales. Asi, el Patronato desarrollarda nuevas apps en los medios sociales que
permitirdn no sélo proveer de informacion del destino sino también realizar reservas.
Todo ello respaldado con la ejecucién de una nueva estrategia especifica en Social
Media para los canales nacionales e internacionales en los que el Patronato tiene
presencia asi como para otros que puedan aportar negocio y ser una via de promocion
importante para nuestro destino

El tercer de los pilares es la promo-comercializacién y servicios profesionales pues de

nada serviria todo lo anterior sin la estrategia de segmentacion y especializacion de los
productos turisticos impulsada por la entidad hace dos afios, una estrategia que ha
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llevado al Patronato a desarrollar una marca turistica para el segmento de Reuniones
e Incentivos, Golf, Cruceros, Interior y Turismo Activo, ldiomatico, Lujo, Salud y
Bienestar y el segmento Cultural.

En relacion al segmento Cultural, en el primer trimestre de este afio estard en el
mercado el producto MAR de Culturas, un producto que consiste en la comercializacion
de servicios y establecimientos afiliados al proyecto bajo el paraguas de tres de los
mas importantes municipios de la provincia: Malaga, Antequera y Ronda y que incluird
ademas la comercializacion de una tarjeta turistica con descuentos a los visitantes a
estos municipios.

La importancia de la estrategia de especializacion en la promocion turistica y de la
segmentacion de la oferta como la clave para adaptarse a un turista que demanda vivir
experiencias y sensaciones distintas ha dado sus frutos y de hecho la estrategia que ha
calado con posterioridad en la accion promocional de otras entidades.

La citada estrategia, que comprende ocho segmentos (Vacacional y Ocio, Cultural,
Idiomatico, Golf, Elite, Convention Bureau, Cruceros y Verde, Interior y Turismo Activo)
se ha visto reforzada este mismo afio con la puesta en marcha de la novena area
especifica: Health & Wellness, la marca propia para promocionar el turismo de Salud y
Bienestar.

Y su puesta en marcha se debe a dos preceptos fundamentales: su utilidad para
gestionar la estacionalidad del destino y para lograr una mejor cobertura de las
expectativas de nuestros clientes (turistas y canales de comercializacion). Una
estrategia, en definitiva, que se ha creado de la mano de los empresarios integrados
en las mesas de trabajo de cada segmento, sin cuya participacién no habria sido
posible.
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El Patronato de Turismo Malaga — Costa del Sol potencia los
press trips como una de las acciones mas rentables para el
destino

El Patronato de Turismo Mélaga-Costa del Sol estda potenciando la atencién a medios
de comunicacién en viajes de familiarizacion de prensa, en el convencimiento de que
se trata de una de las acciones mas rentables para el destino.

En esta linea se ha manifestado el presidente de la institucion, Elias Bendodo, quien ha
detallado que los viajes de periodistas se han incrementado de forma notable, en este
sentido, batiendo récords de participacion y la consiguiente repercusiéon informativa
con unos resultados sorprendentes si se tiene en cuenta la inversién realizada en la
atencién a los diferentes medios de comunicacién y el célculo de la repercusion
publicitaria que supondran los diferentes reportajes ya publicados y los que saldran a
la luz como consecuencia de los mencionados press trip.

Estas acciones de medios, dando a conocer el destino Costa del Sol a los profesionales
de todo el mundo, se realizan en ocasiones en colaboracion con diferentes
administraciones y en otras Gnicamente con recursos propios.

Gracias a la colaboraciéon y el apoyo de las diferentes oficinas espafiolas de turismo de
todo el mundo, de la empresa Publica para Gestion del Turismo y Deporte de
Andalucia, del Ayuntamiento de Malaga, de las administraciones locales y de
empresarios del sector turistico, el Patronato logra, segun ha manifestado el presidente
Elias Bendodo “unos resultados palpables que no hacen mas que reafirmarnos en la
necesidad de apostar por estas acciones conjuntas cuyos resultados ofrecen datos que
ponen de manifiesto la enorme rentabilidad de las mismas”.

El presidente del Patronato ha hecho especial mencién a la corresponsabilidad de los
empresarios del sector turistico costasolefio, que colaboran con nosotros en la
organizacion de estos viajes y en la atencién a estos periodistas una vez en destino
“pues sin su inestimable ayuda no hubiéramos logrado esta excelente repercusion a la
gue me he referido”. En esta misma linea se han manifestado distintos empresarios
que habitualmente colaboran con la institucién en este tipo de acciones quienes han
enfatizado en la productividad de las mismas.

Segun Elias Bendodo “mostrar a los representantes de medios de comunicacion de
todo el mundo los productos que pueden encontrar en nuestro destino se convierte en
una herramienta indispensable para vender Méalaga y la Costa del Sol pues los
representantes de los prestigiosos medios de comunicacion que nos visitan
corresponden a los medios informativos de primera linea en sus paises de origen y eso
tiene un valor incalculable”, agreg6é Bendodo.

Durante 2013, el Patronato de Turismo Malaga Costa del Sol ha atendido a cerca de
cuarenta grupos de prensa. Entre las nacionalidades han destacado franceses, belgas,

34



®  COSTA DELSOL

¥~ M A L A G A

ingleses, espafioles, alemanes, latinoamericanos, polacos, portugueses,
singapurienses, japoneses, de EE. UU., de Mumbai, asi como italianos, canadienses,
suizos, daneses, rusos, chinos, suecos y holandeses, entre otros.
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La Costa del Sol crea Health & Wellness para posicionarse
como lider internacional en el turismo de Salud y Bienestar

El segmento nace para aunar las iniciativas profesionales y con un potencial inicial para
generar 300 millones de euros.

La Costa del Sol cuenta con una nueva marca para posicionarse como lider
internacional en el turismo de Salud y Bienestar: Health & Wellness. Su creacion
refuerza la estrategia de segmentacion y especializacion que esta llevando a cabo el
Patronato de Turismo Malaga-Costa del Sol desde hace ya dos afios, por lo que hasta
el momento se han puesto en marcha nueve areas especializadas de promocion.

Health & Wellness, que ha contado con el respaldo de los profesionales del sector y
con el apoyo de la Universidad de Malaga, nace con una clara vocacion de aunar las
distintas plataformas e iniciativas privadas que ya funcionan en la Costa del Sol y las
que se puedan poner en marcha en un futuro. Para ello, abarca tanto todo el turismo
sanitario y de intervenciones médicas (cirugia plastica, cardiaca, reproduccion asistida,
etc.) como el de tratamientos y servicios de bienestar (balnearios, spas...), con el aval
que supone contar con la mitad de las plazas hospitalarias privadas de Andalucia y con
una planta hotelera adaptada a este segmento (el 90% de los hoteles de 5 estrellas y
el 50% de los de 4 estrellas cuenta con servicios de bienestar).

El presidente del Patronato de Turismo-Malaga Costa del Sol, Elias Bendodo, ha
destacado que ya en el aflo 2017 solo el turismo sanitario podria generar en la
provincia 300 millones de euros y la llegada de casi 40.000 turistas. Ademas, ha
insistido en la necesidad de que Health & Wellness se convierta en un “elemento de
union” del sector en la provincia, sobre todo, por la capacidad y experiencia en la
promocion turistica que lleva demostrada la entidad en sus 37 afios de existencia. En
este sentido, los principales mercados emisores de turismo de salud a nivel europeo
son Alemania, Reino Unido, Francia, Holanda o los paises escandinavos, “precisamente
los que la Costa del Sol ya tiene fidelizados y conoce en profundidad”. Asi, el Gobierno
de Esparfia reconoce a la Costa del Sol como uno de los “polos” de referencia en su
ultimo informe sobre el segmento (Turismo de salud en Espafia).

Como ha recordado Bendodo, la creacion de esta marca tiene también su razén de ser
en la configuracién del turista del siglo XXI, “un cliente cada dia mas selectivo y que
exige unos servicios mas orientados a sus motivaciones”, y en la necesidad de
contribuir con todas las herramientas posibles a gestionar la estacionalidad del destino.

La puesta en marcha de Health & Wellness supone la culminacién del trabajo que ha
llevado a cabo el Patronato de Turismo Malaga-Costa del Sol desde principios de 2013,
con la creacion de la mesa de trabajo de Salud y Bienestar. Ademas, para el 2014 esta
previsto un plan de accién promocional orientado a lograr un posicionamiento de
liderazgo de nuestro destino a nivel internacional.
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Cifras y perfil

En la actualidad, este segmento mueve unos 70.000 millones de euros en todo el
mundo y un nimero de viajeros que oscila entre los 30 y los 50 millones cada afio.
Ademas, se calcula que la cifra de estos turistas en Europa alcanza los nueve millones
anuales, aunque este dato podria aumentar hasta en un 90% en el afio 2020.

El perfil del turista de Salud y Bienestar se corresponde en su mayoria con personas
mayores de 50 afios que demandan tratamientos antiedad y otros servicios de cirugia
(cardiaca, uroldgica, etc.), aunque también se observa una bolsa de personas mas
jovenes que optan por tratamientos estéticos y dentales. Su poder adquisitivo se sitla
en una horquilla media-alta y el gasto medio puede suponer hasta 10 veces mas que el
del turista vacacional (entre 1.200 y 10.000 euros). Su estancia, por tanto, también es
superior a la media, ya que oscila entre los 10 y los 20 dias, dependiendo del
tratamiento, y sus habitos de consumo van asociados a una oferta complementaria que
ofrezca otras opciones turisticas como cultura, gastronomia, etc.
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La Costa del Sol lanza la mayor campafia de promocion de
su historia para una audiencia potencial de 74,6 millones de
personas

El Patronato de Turismo invertira 650.000 euros en nueve paises para dar a conocer su
estrategia de segmentacién y contribuir a la mejora de la gestion de la estacionalidad.

La Costa del Sol ha puesto en marcha una campafia de promocién sin precedentes que
se desarrollard en nueve paises diferentes y llegara a una audiencia potencial de 74,6
millones de personas.

El objetivo esencial se basa en la mejora de la gestion de la estacionalidad y en colocar
a la Costa del Sol como lo que es: un destino con un clima privilegiado todo el afio y
con una oferta complementaria capaz de satisfacer todas las motivaciones del turista.

De noviembre a marzo, el lema ‘Siempre céalida’ recorrera todo el mercado nacional y
los principales emisores europeos con la intencion de plasmar la estrategia de
segmentacion y especializacién puesta en marcha hace dos afios y las virtudes de la
Costa del Sol.

La inversion prevista, tanto en la creatividad como en el plan de medios, alcanza los
650.000 euros, por lo que esta campafia se convierte en la de mayor dimensién llevada
a cabo por la entidad en su historia.

El presidente del Patronato de Turismo Malaga-Costa del Sol, Elias Bendodo, ha
destacado los buenos frutos que esta dando la citada estrategia, que “ha sido creada
gracias a las aportaciones del sector empresarial” y que “ha contado con el respaldo
del mercado nacional e internacional”.

El presidente ha matizado que esta campafia supone dar un paso mas en el
posicionamiento de un destino que este afio esta registrando las mejores cifras de los
altimos cinco afios y que cuenta con “unas perspectivas saludables de cara a 2014”.
Asi, Bendodo ha resaltado el peso que tiene el turismo en la economia malaguefia,
“entre el 12 y el 14% del PIB”, y la contribucion de esta industria en la recuperacién
economica.

Recorrido de la campafia

Esta iniciativa se desplegara por todo el territorio nacional, con especial incidencia en
los dos principales mercados de referencia: el resto de Andalucia y Madrid. En este
sentido, hay previstas inserciones publicitarias en los diarios digitales de mayor
audiencia, la proyeccién de un spot en la pantalla gigante (7x4 metros) de la estacion
ferroviaria de Atocha (Madrid), la presencia en las vallas retroiluminadas (8x3 metros)
situadas en 40 emplazamientos de la capital madrilefia o el patrocinio, a través de un
spot, de espacios televisivos de cobertura regional.
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Pero la planificacion de medios también prevé una importante apuesta por los
mercados internacionales. La campafia se extendera por los emisores de mayor
volumen (Reino Unido e Irlanda, Alemania o Francia) y por mercados emergentes
como los paises nérdicos (Suecia, Noruega, Finlandia y Dinamarca) o Rusia.

Las acciones que se desarrollaran alli comprenden inserciones en papel y online en los
medios de mayor audiencia, donde también se crearan microsites informativos y
concursos interactivos; spots en Youtube (los que se visualizan antes de cargar
cualquier video), presencia en publicaciones del segmento élite (como Departures o
Centurién, de American Express) y en webs especificas de golf, impactos en mupis
digitales en estaciones de tren (88 solo en Alemania), etc.

En resumen, se llegard a los principales medios de comunicacion europeos como The
Guardian, The Telegraph, Die Zeit, Frankfurter Allgemeine, Le Monde, Le Figaro,
Aftenpoften (Noruega) o Kommersant (diario lider de negocios en Rusia).

Y, ademas, la campafia también estara presente durante la celebracion de las dos
principales ferias de turismo internacional que se llevan a cabo en los proximos meses:
Fitur en Madrid y la ITB de Berlin.

Creatividad y filosofia

Bajo el slogan ‘Siempre calida’, la Costa del Sol evoluciona en su comunicacion,
posicionandose como un destino que va mas alla del periodo estival. ‘Calida’ nos
transporta, ademas de a la temperatura, al caracter de la gente y a las sensaciones
propias del lugar. ‘Siempre’ lo eleva a un estadio mas amplio tanto temporal como
espacialmente.

Este sencillo ejercicio de creatividad permite un factor fundamental a nivel
comunicativo, la inmediatez: tenemos a un espectador que entra de inmediato en el
paisaje, pero no a través de él. Destaca igualmente la flexibilidad de la campafia. Solo
con un concepto versatil como éste se puede adaptar a diferentes categorias turisticas,
idiomas o formatos sin modificar la esencia. ‘Siempre calida’ demuestra que no hay
mayor grado de sofisticacién que la sencillez.

El Cuartel y Arena

El Cuartel ha sido la empresa seleccionada para llevar a cabo esta campafia de
promocion a través de la figura del dialogo competitivo (se presentaron cuatro
propuestas de otras tantas empresas). El Cuartel es una de las agencias de publicidad
mas sobresalientes del panorama nacional. Asi lo decidié la revista el publicista en
2012 cuando la situé entre las 100 agencias mas creativas del pais. Tiene su sede en
Malaga y también oficina en Madrid.

Con 10 afios de trayectoria, trabaja para una cartera de clientes nacionales e
internacionales. El Cuartel ha conseguido reconocimientos en certamenes publicitarios
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y figura entre las 50 agencias mas premiadas del pais, segun el ranking ESCO 2012. El
Cuartel, ademds, representa a la zona sur de Espafia en INRED (la primera red
nacional de agencias independientes).

Por su parte, la planificacion de medios ha sido llevada a cabo por la empresa Arena
Media, que forma parte de Havas Media Group, agencia de comunicacion lider en
Espafia en el segmento de asesoramiento estratégico, planificaciébn y compra de
medios de comunicacion, con especial dedicacion al universo digital y movil. Havas
Media Group tiene presencia en mas de 60 paises, incluidos todos aquellos donde se
desarrollara la campafia del Patronato de la Costa del Sol, lo que permite un profundo
conocimiento de cada uno de los mercados.
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La Costa del Sol celebra el XX aniversario del Convention
Bureau con un crecimiento del 5 por ciento

El Patronato de Turismo distingue a 5 empresas y un profesional por su labor para
impulsar el turismo de congresos (1993-2013).

La Costa del Sol celebr6 en 2013 el XX aniversario de la puesta en marcha del
Convention Bureau, el departamento especializado dentro del Patronato de Turismo
Méalaga-Costa del Sol responsable de la promocién y comercializacion del producto de
reuniones, congresos e incentivos en la provincia de Malaga.

Este vigésimo aniversario (1993-2013) pone de manifiesto el importante impulso que
ha sufrido este segmento en la provincia, que se ha convertido en uno de los
emblemas a nivel nacional. En la actualidad el Costa del Sol Convention Bureau cuenta
con 81 socios.

El presidente de la Diputacion y del Patronato de Turismo, Elias Bendodo, ha afirmado
que el segmento de reuniones, congresos e incentivos se ha convertido en uno de los
principales actores en la estrategia de segmentacidén y especializacion para conseguir
que la Costa del Sol sea un “destino perfecto” los 365 dias del afio.

Este aniversario sirvio también de marco para la entrega de cinco reconocimientos a
empresas y un sexto a un profesional que han destacado durante estos afios en el
posicionamiento de la Costa del Sol como uno de los referentes internacionales en el
turismo de congresos, reuniones, convenciones y eventos.

En este sentido, y tras una votacion realizada por los propios integrantes de la mesa de
trabajo, han sido distinguidos: Cititravel, Espafia Incoming, Técnica Incentives y JJ
Associates (agencias receptivas), Isoluz (empresa de servicios), y Juan Moreno
(profesional ya jubilado, que desempefié su labor en Iberoservices).

Cabe destacar que muchas de las empresas que han participado en la eleccién han
reconocido en sus votaciones al propio Patronato de Turismo Malaga-Costa del Sol a lo
largo de estas dos décadas como uno de los motores del impulso en el turismo de
reuniones.

4.300 reuniones y 702.000 participantes

El segmento de congresos contabilizé en 2012 en la provincia unas 4.300 reuniones y
més de 700.000 participantes (702.071), tal y como ha indicado Bendodo. Estas cifras
suponen, al igual que se observa en el conjunto de Espafia, un crecimiento en el
namero de eventos respecto a 2011 (+10,4%).

Por tanto, el impacto econémico que genera este sector superd los 411 millones de

euros directos en 2012. Ademas, las previsiones para este 2013, a falta de que
concluya el ejercicio, son que el nUmero de reuniones podria incrementarse un 5%. En
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este sentido, el gasto diario del turista de congresos se sitlla en torno a los 240 euros
(con la pernoctacion hotelera incluida).

A nivel nacional, el turismo de congresos congregd 19.913 reuniones y 3.024.866
participantes en 2012. Por tipo, ganan mayoritariamente las jornadas (52,5% del total)
por delante de las convenciones (33,5%) y los congresos (14%b).

Mientras, por mercados, el internacional es el que mas ha crecido (14,8%), aunque el
nacional sigue ocupando el mayor porcentaje (46,2% del total), seguido del regional
(27,9%). La duracién de las reuniones alcanzé en 2012 los 2,44 dias de media.

Razones del crecimiento

El turismo de congresos y eventos ha experimentado un importante salto de calidad en
estos afos, ya que en 1993 solo existian dos palacios de ferias en toda la provincia:
Torremolinos y Marbella. Y en estos 20 afios se han sumado tres mas: Estepona
(1996), Malaga (2003) y Ronda (2008).

El presidente del Patronato ha sefialado que a este salto de calidad también ha
contribuido, entre otros motivos, la promocién turistica que se ha llevado a cabo el
Patronato de Turismo Méalaga-Costa del Sol.

Solo en este 2013, el plan de accién de la entidad tiene previstas 54 iniciativas
especificas de este segmento (mas otras 17 multisegmento) que inciden en su
desarrollo: misiones comerciales, jornadas profesionales, asistencia a ferias
especializadas y eventos internacionales, viajes de familiarizacién, acciones puerta a
puerta, etc.

Ademas, solo en el ultimo trimestre del afio el nUmero de estas iniciativas asciende a
17, el segmento con mayor promocién de los ocho existentes. Sin duda, también han
aportado mucho a este avance las bondades del destino Costa del Sol, que cumplen
con las expectativas que demanda el turista de congresos, sobre todo, actividades
gastrondmicas y culturales. Asi, los aspectos que mas valoran de nuestro destino son
el clima, la planta hotelera, la seguridad o la variedad de la oferta para celebrar los
eventos.

Por dltimo, el desarrollo de infraestructuras de las dos Ultimas décadas también ha
aportado un valor afadido al segmento gracias a la ampliacibn del aeropuerto, la
llegada de la alta velocidad ferroviaria 0 a las nuevas conexiones por carretera
(autovias y autopistas de peaje).
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El Patronato de Turismo Malaga — Costa del Sol incrementa
notablemente su presencia en Internet por las visitas a su
pagina www.visitacostadelsol.com

El Patronato de Turismo Malaga-Costa del Sol ha conseguido alcanzar durante el
pasado afio un total de 1.463.736 visitas y 4.053.361 pdaginas vistas en su portal
turistico www.visitacostadelsol.com, lo que supone un incremento del 10% de visitas y
del 20% de paginas vistas respecto al mismo periodo de 2012 en el que se registraron
1.328.703 visitas y 3.267.192 péaginas vistas. Este dato hace referencia a las cuatro
versiones (espafiol, inglés, francés y aleman).

En linea con la nueva estrategia de segmentacion impulsada por el Patronato de
Turismo Malaga-Costa del Sol, basada en la especializacion de la oferta, para mejorar
la gestion del destino y combatir con mas garantias la estacionalidad, es decir en la
creacion de submarcas dependientes de la matriz ‘Costa del Sol' que llegaran a mas
visitantes para impulsar la posicion actual de mercado y, sobre todo, la
comercializacion de los productos turisticos, la entidad trabaja también en la constante
renovacién de los contenidos de su web. Este afio ha incorporado un total de ocho
microsites sobre los diferente segmentos: Vacacional y Ocio, Holal, VITA, Golf,
Convention Bureau, Cruceros, Elite Collection y Culture Lovers.

Lo que se pretende es que el visitante pueda encontrar en la misma informacion
especializada acerca de nuestros segmentos: Vacacional y Ocio, Golf, Elite, Cruceros,
Convention Bureau, Cultural, VITA (Verde, Interior y Turismo Activo) e Idiomatico, los
ocho segmentos con los que se ha iniciado esta estrategia.

A este respecto se ha manifestado el presidente de la institucion, Elias Bendodo,
convencido de que "una oferta segmentada y especializada proporciona un
posicionamiento de mercado méas compacto y permite desarrollar nuevos negocios
turisticos con mas eficacia que so6lo con la marca general Costa del Sol". Los atributos
de calidad, seguridad, confianza, profesionalidad o clima asociados a esta matriz se
amplian y completan ahora con nuevos intangibles representados por las submarcas.

Debemos recordar, que la pagina web del Patronato de Turismo de la Costa del Sol
obtuvo el sello de confianza 'online' para su portal web --www.visitacostadelsol.com--
siendo el primero de un destino turistico espafiol en lograrlo.

Actualmente, el Sistema de Gestidon de Destino (SGD), permite comercializar productos
turisticos de nuestro destino en tiempo real tales como alojamientos, restaurantes o
green fees, a través del portal web.

La web del Patronato cuenta con una base de datos con casi 8.000 imagenes del
destino y mas de un centenar de videos en alta definicién. Nuestro SGD por parte del
Patronato de Turismo permite realizar un analisis estratégico y de marketing mediante
informes geogréficos y de reservas.
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El Museo Picasso Malaga cierra 2013 con el mejor dato de
publico de su historia

Un total de 406.465 personas visitaron la institucion a lo largo de los pasados doce
meses.

Vuelve a ser, en el afio de la celebracidon del X Aniversario, el museo mas visitado de
Andalucia -sin considerar el conjunto monumental de la Alhambra y el Generalife-, y
bate asi su récord de asistencia a la coleccibn permanente, exposiciones temporales,
actividades culturales y programas educativos.

En un panorama museistico espafiol con tendencia a la baja, el Museo Picasso Malaga
ha experimentado un 4,69% de aumento en lo que se refiere al nUmero de visitantes
que acudieron a la pinacoteca en el afio 2012. Algunos motivos por los que se ha
llegado a este numero de asistentes estadn el programa extraordinario de exposiciones
y actividades por la celebracién de su décimo aniversario o el aumento del nimero de
turistas a la provincia de Malaga y a la Costa del Sol, sin olvidar el esfuerzo realizado
desde la propia institucion por darse a conocer y llegar a un mayor nimero de
personas.

El atractivo que han tenido para los malaguefios las exposiciones conmemorativas del
aniversario, Picasso de Malaga. Obra de la primera época durante la primavera, Pablo
Picasso. Album de familia el pasado verano y las Once obras invitadas -que se han
integrado hasta febrero en el discurso de la coleccion permanente para mostrar las
influencias, afinidades y proximidades del trabajo de Pablo Picasso con el de grandes
maestros del arte-, ademés de la celebracion de un fin de semana con actividades
durante 24 horas el pasado mes de octubre, han posibilitado que el Museo Picasso
Malaga mantenga -e incluso haya superado- los objetivos cualitativos y cuantitativos
marcados para el afio 2013. Las fotografias de la América de los afios 60 de Dennis
Hopper y la pionera y enigmética obra de Hilma af Klint han completado una
programacion expositiva que ha sido disfrutada por las 406.465 personas que han
visitado la pinacoteca a lo largo de 2013.

Colaboraciéon con otras instituciones

Para la realizacion del programa expositivo, el MPM ha contado con la colaboracion de
colecciones publicas y privadas de todo el mundo, entre las que destacan la Fundacion
Almine y Bernard Ruiz-Picasso para el Arte (FABA); Museo Nacional del Prado;
Biblioteca Nacional de Espafa; Musée du Louvre; Centre Pompidou, Paris; Moderna
Museet de Estocolmo; Musée d’'Orsay; Musée de I'Orangerie; Musée des Beaux-Arts de
la Ville de Paris; Museu Picasso de Barcelona; Fundaciéon Pablo Ruiz Picasso Museo
Casa Natal; y The Dennis Hopper Art Trust.

Con motivo del programa de actividades culturales y educativas, el Museo Picasso
Mélaga ha intensificado su colaboracion con entidades culturales locales como la
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Orquesta Filarmonica de Malaga; Universidad de Malaga; Centro de Estudios Hispano
Marroqui; Adis Meridianos; Asociacion de Amigos del Museo Arqueoldgico y de Bellas
Artes de Malaga; Asociacion Centro Historico de Malaga; Asociacion de Artistas
Plasticos de Malaga (APLAMA); Escuela de fotografia Apertura; FNAC Malaga;
Fundaciéon Ciudadana del Carnaval de Malaga; el Area de Accesibilidad y Area de
Participacion Ciudadana, Inmigracion y Cooperacion al Desarrollo del Ayuntamiento de
Malaga; y Festival de Malaga de Cine Espafiol. También con instituciones andaluzas
como la Consejeria de Educacion, Cultura y Deporte de la Junta de Andalucia;
Consejeria de lgualdad y Bienestar Social de la Junta de Andalucia; Centro Andaluz de
las Letras; UNIA; y Fundacién C. Heeren de Arte Flamenco. Asi como entidades
culturales nacionales (Obra Social La Caixa; Aecid; Embajada de Espafia en Rabat;
Embajada de Suecia en Espafia; e Instituto Cervantes de Tanger) e internacionales
(Instituto Francés de Tanger; y Cinemateca de Tanger).

El Museo Picasso Mélaga desea expresar nuevamente su agradecimiento a las
instituciones y empresas que lo patrocinan, cuyo compromiso con el arte y la cultura
resulta fundamental para el desarrollo de su programacion artistica. Se trata de RTVA,
como Consejeros Protectores, asi como Vocento, Grupo Joly, San Miguel, Fundacion
Aena y Diputacion Provincial de Malaga como Socios Protectores.
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La exposicion dedicada a Julio Romero de Torres consolida
al Museo Carmen Thyssen Malaga como referente cultural
de la ciudad

El Museo Carmen Thyssen Mélaga se ha despedido de las obras maestras de la
exposicion temporal 'Julio Romero de Torres. Entre el mito y la tradicién' tras contar
con una gran acogida por parte del publico. Cerca de 53.000 personas han podido
contemplar algunas de las obras mas emblematicas del pintor cordobés como
'Fuensanta’, 'La consagracion de la copla' o 'Poema de Coérdoba’'.

El éxito de la exposicion dedicada a Julio Romero de Torres ha permitido, asimismo,
que el Museo haya contado con una gran afluencia de visitantes durante estos meses,
ya que, durante el periodo de esta exposicién -del 27 de abril al 9 de septiembre-, la
pinacoteca ha recibido un total de 62.025 visitas, un 39% méas comparados con el
mismo periodo de tiempo correspondiente al ejercicio del afio 2012.

Otro de los datos mas destacados es la fuerte presencia del visitante local. El 44% de
visitas recibidas por el Museo Carmen Thyssen Mélaga durante la exposicion dedicada
a Romero de Torres (62.025) corresponden a ciudadanos malaguefios gracias, en gran
medida, al desarrollo del amplio programa de actividades culturales y de promocion,
asi como diferentes acuerdos de colaboracion con entidades culturales como el Festival
de Malaga. Cine Espariol, la Universidad de Malaga o el Ayuntamiento de la ciudad.
Ademaés, la pinacoteca malaguefia también ha reforzado las lineas de trabajo basadas
en la divulgacion y promocién de la exposicién y sus actividades, lo que ha permitido
gque la imagen de Julio Romero de Torres se extienda por todos los puntos de la capital
y la Costa del Sol.

El pintor cordobés se ha convertido en el eje de numerosas iniciativas que se han
desarrollado de forma paralela en el Museo Carmen Thyssen Malaga durante la
muestra. Con el objetivo de complementar la linea expositiva y artistica del Museo, la
pinacoteca ha realizado el ciclo de conferencias Julio Romero de Torres. La revisién de
un mito, en colaboracion con la Universidad de Méalaga, y que ha acogido a mas de 100
participantes.

Por su parte, el Palacio de Villalon se ha convertido una vez més en testigo de la fusion
de diferentes artes como el flamenco y la pintura. Mas de 800 aficionados asistieron al
ciclo de flamenco El suefio flamenco de Julio Romero de Torres, que ha reunido a
grandes nombres de la cultura como el Premio Principe de Asturias, Pablo Garcia
Baena, la bailaora Rocio Molina o el cineasta Pablo Berger. A ello se suma el ciclo de
cine vinculado a Romero de Torres, que se ha desarrollado dentro de la iniciativa Cine
Abierto, y al que han asistido cerca de 500 personas para disfrutar de titulos como
‘Volver’, de Almoddvar, o ‘La nifia de tus ojos’, de Fernando Trueba.

Por otra parte, el Museo Carmen Thyssen Malaga, en colaboraciéon con la Obra Social
de La Caixa, retne a grandes nombres del mundo del arte en su nueva exposicion
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temporal Courbet, Van Gogh, Monet, Léger. Del paisaje naturalista a las vanguardias
en la Coleccion Carmen Thyssen. La pinacoteca propone al visitante un recorrido por el
paisajismo a través de cerca de 40 obras que abarca desde el triunfo del naturalismo
hasta mitad del siglo XX. La muestra permanecera expuesta al publico desde el 4 de
octubre hasta el 20 de abril de 2014.

La obra Marea baja en Varengeville, 1882 de Claude Monet, Hoguera junto a una ria,
1886 de Paul Gauguin o Paisaje nocturno de Eliseu Meifrén, s.f., son algunas de las
piezas que se exhibiran dentro de la muestra Courbet, Van Gogh, Monet, Léger. Del
paisaje naturalista a las vanguardias en la Coleccion Carmen Thyssen. La exposicion
est4 dividida en cinco capitulos teméticos que comienzan con el naturalismo y abarcan
las primeras experimentaciones de las vanguardias y la segunda mitad del siglo XX.

Amplio programa para el 2014

El Museo Carmen Thyssen Malaga prevé para el ejercicio de 2014 un amplio programa
expositivo que comienza con el desarrollo de la actual exposicion temporal Courbet,
Van Gogh, Monet, Léger. Del paisaje naturalista a las vanguardias en la Coleccion
Carmen Thyssen, que finalizara el préximo 20 de abril.

En el mes de junio, el Palacio de Villalén acogera Dario de Regoyos (1857-1913). La
aventura impresionista (26 de junio - 12 de octubre de 2014) que reunird unas 60
obras en una gran muestra retrospectiva que dara a conocer las formas de expresion,
los intereses tematicos y la evolucion estética de la trayectoria del artista. La muestra
se realiza en colaboracion con el Museo de Bellas Artes de Bilbao y el Museo Thyssen-
Bornemisza de Madrid.

A continuacién, el Museo Carmen Thyssen Malaga albergard la exposicion temporal
Ramon Casas - Santiago Rusifiol que tendra lugar desde el mes de noviembre hasta
marzo de 2014. Ambos pintores fueron los representantes de una época singular, la de
fin de siécle. La influencia de sus obras y sus experiencias propiciaron la llegada en
nuestro pais del modernismo y la apertura hacia nuevos movimientos.

Con motivo de esta exposicion dedicada a Casas y Rusifiol, se expondra en la Sala
Noble una muestra de contexto titulada Carteles de Ramon Casas, que consiste en una
rica seleccién de los carteles que el pintor Ramoén Casas realizé con el fin de resaltar y
ofrecer al publico otra de las grandes facetas del artista como disefiador grafico y
cartelista. Una faceta que contribuyé a configurar el concepto de modernismo catalan.
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El Museo Revello de Toro, un museo que recorre 75 afnos de
produccion del artista

A finales de 2010 abri6 sus puertas un nuevo Museo en Malaga, el dedicado al pintor
nacido en esta ciudad, Félix Revello de Toro. Dicho Museo ha sido posible después de
una serie de trabajos de rehabilitacion de la que fuera casa-taller del imaginero Pedro
de Mena, un magnifico inmueble ejemplo de la arquitectura malaguefia del siglo XVII,
en el que el Ayuntamiento de Malaga ha invertido 3,4 millones de euros.

La pinacoteca acoge setenta y cinco afios de produccion del pintor malaguefio que se
concreta en 142 obras entre pinturas, dibujos y bocetos, que el artista ha cedido a su
ciudad natal por quince afos, prorrogables en periodos de cinco afios.

El Museo Revello de Toro esta concebido como un espacio expositivo dotado de la més
avanzada tecnologia y que se propone cumplir tres objetivos: en primer lugar exponer
permanentemente la donaciéon de obras que el artista ha realizado a su ciudad natal.
De las ciento cuarenta y dos obras se muestran al publico ciento diez entre 6leos,
bocetos y dibujos que forman la coleccion permanente del Museo. También se ha
logrado recuperar y poner en valor la casa-taller de Pedro de Mena, uno de los pocos
inmuebles domésticos que se conservan de aquel periodo. Al mismo tiempo, se
potencia la figura del sin par imaginero del siglo XVII, Pedro de Mena, divulgando el
conocimiento de su obra y su trayectoria vital y artistica.

La coleccion permanente se estructura en tres salas. En la primera, dispuesta en la
planta baja, se muestran tanto retratos del entorno familiar del pintor, como sus
primeros pasos en el campo de la pintura, destacando su autorretrato y el de su
madre, el de su primera esposa, Chini, los de su hija Carmen y los de su colaborador
Miguel Echarri. También destacan algunas obras verdaderamente virtuosas en el
ambito del bodegén y de las naturalezas muertas, ademéas de creaciones
sorprendentes de su etapa inicial en acuarelas y pequefas obras al pastel.

La sala segunda, la mas amplia de todas, se extiende en la primera planta y esta
dedicada a las figuras femeninas, una constante en la obra de Félix Revello de Toro.
Junto a los retratos, el artista ha basado su éxito y fama en interpretar con una
elegancia seductora y a veces sumamente erética la belleza de la mujer. Se muestran,
en general, obras de gran formato donde se aprecia la evolucion estilistica del maestro
desde los afios sesenta hasta principios del siglo XXI. Destacan “Una cita fugaz”, “La
perversa ingenua”, un desnudo como “Donde el silencio duerme”, “Mis tres gracias”,
de 1986 y que fue su primer regalo a la ciudad de Malaga, y obras mas recientes,
algunas con un alto contenido simbolico inspiradas en la tradicion clasica o biblica,
como “El mito y ella” o “Tarragona romana”, junto a otras donde vuelca sus
sentimientos mas intimos, como “Vuelvo a ti”.

Finalmente, la sala tercera muestra con una disposicion museografica innovadora,
aprovechando la estructura abuhardillada del espacio disponible, un interesante
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conjunto de dibujos y bocetos. En ellos Revello de Toro muestra su maestria sélo con
el lapiz en la serie “Doce rostros de mujer” o el proceso de creacidon de complejos
retratos colectivos como en los “Bocetos del Cuadro del Comité Olimpico
Internacional”, sus famosos “Estudios” o en “Sin titulo”.

La coleccion permanente culmina con una de las grandes obras mas queridas por el
pintor, “Sumida en el suefio”, toda una sinfonia de sus famosos blancos con su actual
esposa como modelo.

El Museo Revello de Toro cuenta también con una sala de exposiciones temporales,
con un disefio arquitectonico moderno y funcional dedicada, en esta primera etapa, a
acoger las fiestas profanas en los carteles del pintor, dada la importancia de esta
faceta de su obra y la extraordinaria popularidad que le ha proporcionado en su ciudad
natal. Aqui se recogen carteles de Feria, del Carnaval, de la Feria Taurina o de la
Exaltacion de la Mantilla.

Con independencia de sus contenidos, la Casa-taller de Pedro de Mena es uno de los
escasos ejemplos de la arquitectura domeéstica malaguefia del siglo XVII. La
distribucion de los espacios se organiza en torno a un patio principal semirrodeado por
galerias cubiertas donde destacan las columnas toscanas de marmol en la planta baja
y la galeria alta recuperada en su configuracion primitiva. Destaca también la escalera
principal y la carpinteria original que se ha respetado en su casi totalidad.

En el disefio del proyecto museoldgico se ha tenido especial cuidado en visualizar y
poner en valor a Pedro de Mena, cumbre de la imagineria religiosa del siglo XVII. Junto
al monumento que se ha erigido delante de la fachada, obra de Virgilio Galan, destaca
la Sala Memorial a él dedicada, dotada de la tecnologia més avanzada. Un audiovisual
ofrece al visitante los principales hitos de su vida y de su produccién y el proceso de
creacion artistica desde su nacimiento y formacién en Granada junto a su padre, el
también imaginero Alonso de Mena, y su maestro Alonso Cano, hasta su
establecimiento definitivo en Malaga a partir de 1658 para completar la Silleria del Coro
de la Catedral, la tipologia y difusion de sus creaciones devotas de madera policromada
por Espafia y América y, sobre todo, sus Ecce Homos y sus Dolorosas. Una recreacion
en 3D de su mitico y desaparecido Cristo de la Buena Muerte completa el contenido de
esta sala, mientras que un punto de informacién interactiva dirige al visitante hacia los
lugares donde se localiza su obra en Mélaga y en el resto de Espafia.
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Museo Automovilistico, también un Museo de la moda y
diseno, presenta Trilogy

Se trata de exponer de una manera nunca hecha antes la relacion entre una gran
personalidad de la moda, su vestido y el automdévil. Como Chanel/Mercedes,
Dior/Ferrari, Balenciaga/Hispano, Schiaparelli/Bugatti o Lanvin/Bentley. Unos 35 temas
que constituyen un desfile de marcas y estilos juntos como Alfa Romeo, Maserati 0
Cord con Gucci, Valentino o John Galliano.

Es mucho mas que un encuentro inédito a la vez que posible entre gente de la moda y
estetas del automovil. Una original reunion de artistas y celebridades que marcaran el
siglo XX, donde aparecen iconos como Andy Warhol, Jackson Pollock, Raoul Dufy o
Sonia Delaunay. ¢Con quién podriamos relacionar a Paloma Picasso? Pues con Yves St.
Laurent jclaro! Ya que trabajaron juntos en los 70.

¢Dénde hay un vestido Campbell Soup simbolo de la pop art? ;Quién osaria a concebir
“El crash”, un panel hecho con restos de coche que representa el accidente del que fue
victima Pollock conduciendo un Cadillac descapotable semejante a uno de los
nuestros? ¢Y tejidos dibujados por pintores como Dufy para Paul Poiret sobre el tema
"chassepersane”? (este dibujo aparece en Vogue Francia en septiembre de 1921). O
Delaunay con un manton justo al lado de su Unic, que como su nombre indica es un
modelo unico.

Y como hablamos de vestidos no olvidamos su protagonista principal: la mujer en todo
su entorno de estilo y glamour. En su homenaje tenemos algo que nos conduce
directamente a ellas, ¢el qué? pues “Sublime Collection”, jla creme de la creme en
exposiciones de moda en Espafal! Esta importante coleccion de vestidos "vintage"
recorre la evolucion de la alta costura desde los afios del Charleston hasta nuestros
dias, pasando por los 50 y la década prodigiosa. Por supuesto en ella encontramos
todo lo que le hace diva del teatro, cine o la musica.

No podemos ignorar las top models, las reinas de la pasarela, ese fendbmeno mediatico
que nacié en los 90. Decidimos evocar a la mas famosa de ellas. ¢(Cuél? Naomi, ijla
diosa de ébano! Exponemos en lugar destacado un esplendoroso vestido de Givenchy
gque era la imagen de la estrella y que vimos en todas las revistas y pantallas.

Un museo globalizado es una mina de oro "inagotable de personalidades, fiestas,
escandalos, eventos sociales que haria las delicias de la prensa rosa de cualquier
época”’. La cornucopia encantada de la cual salen siempre mas y nuevos temas
espectaculares.

Sorprenderemos alin méas en 2014 con la extraordinaria instalacion a la entrada del
museo llamada: “La Red Eléctrica" y un sofa aerodinamico denominado "Prototipo".

50



®  COSTA DELSOL

¥~ M A L A G A

Muchas otras marcas y personalidades como Yves Saint Laurent, Balmain, Cardin con
Aston Martin, Jaguar o Maserati.

En resumen, un tremendo cocktail de marcas y personalidades del mundo de la moda
pero también artistas e iconos del siglo XX como Jackson Pollock o Andy Warhol.
Representados en obras de arte como el vestido Campbell Soup o el panel “El crash”.
Grandes pintores y también disefiadores de tejidos como Sonia Delaunay o RaoulDufy.

Tipos de visitas

"Visita General". Dirigida a todos los publicos, este recorrido pretende descubrir los
detalles, las anécdotas y los secretos que encierra la impresionante coleccion expuesta
en el Museo Automovilistico de Méalaga.

"Visita de Cine". No sOlo los amantes del séptimo arte disfrutaran de esta visita
especializada. Un paseo por la historia cinematografica y el glamour de Hollywood a
través de 93 exclusivos vehiculos, entre los que encontraremos exclusivos modelos
solamente autorizados para las grandes estrellas del celuloide.

“Juega con los sentidos” Dirigida a personas con discapacidad fisica. EI Museo
Automovilistico proporciona a los visitantes de una experiencia Unica gracias al juego
con los sentidos a través del tacto, tocando algunos vehiculos; del olfato, oliendo el
interior de los coches; como también con el oido, en el que la musica contribuye a
crear un ambiente Unico. Asimismo, el Museo Automovilistico de Malaga cuenta con
libros en braille en los que detalla la coleccion; asi como con carteles informativos.

"Luces, camara... jAccion!" Actividad Unica en el mundo. Paseo en Aston Martin DBA4.
Tras la visita guiada el grupo participa en un concurso de preguntas sobre la coleccion.
El ganador tendra la oportunidad de ser el copiloto en unos de los espectaculares
modelos de la coleccién. Una experiencia inolvidable.

Exposiciones temporales

> Proyecto "Trilogy". Comprender la estrecha relacion de la moda con el universo del
automavil a través de la unién de grandes personalidades de la alta costura con los
automdviles. Es el caso de Chanel y el Mercedes 540K; Dior y Ferrari o Balenciaga e
Hispano Suiza. Mas de veinte temas que ponen en relacion tres factores: disefiador,
modelo y un vehiculo de su época. Cada vestido se posicionara junto al vehiculo
correspondiente para identificar a simple vista

» Ampliacion Maga Sublime Collection: Alta Costura
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Malaga, Ciudad de las Artes

Malaga acogera en el afio 2015 la primera sede del Centro Nacional de Arte y Cultura
Georges Pompidou fuera de Francia, con lo que la capital de la Costa del Sol se
consolida como una de los grandes referentes culturales y turisticos del Sur de Espafia.
La nueva sede de esta prestigiosa institucion cultural francesa ocupara el edificio
conocido como ‘Cubo’, en la esquina del Muelle Uno y el Palmeral de las Sorpresas,
frente al mar Mediterraneo. Para ello, el Ayuntamiento de Malaga y el Centro
Pompidou han firmado un acuerdo gracias al cual en Malaga se exhibira una coleccion
permanente de mas de 70 reconocidas obras contemporaneas y una exhibicion
temporal que se renovara cada afo.

‘Le Centre Pompidou a Malaga’ ocupara los méas de 6.000 metros cuadrados del ‘Cubo’.
Para algunos autores, el Pompidou fue el primer ensayo de politicas culturales de la
posmodernidad, con sus intenciones de revitalizacion de zonas urbanas deprimidas y
de participaciébn de nuevos publicos. EI Pompidou es hoy dia uno de los mas
destacados centros de arte del mundo y uno de los mas visitados, por lo que la
apertura de esta nueva sede en Malaga estd llamada a convertirse en un nuevo
revulsivo para una ciudad que en los ultimos afios no ha parado de crecer desde el
punto de vista turistico-cultural.

Lo cierto es que la llegada del Centro Pompidou deberia resultar suficiente para situar
a Mélaga en la primera linea de Europa en materia expositiva. Pero Malaga es mucho
mas. De hecho, la ciudad experimento su particular efecto Guggenheim hace diez afios
con la apertura del Museo Picasso, la instituciébn que la puso en el mapa, y los
movimientos efectuados desde entonces por el Ayuntamiento no se han mostrado
menos ambiciosos. Ciertamente la apuesta del Pompidou se convertird en un
complemento perfecto para el Centro de Arte Contemporaneo (CAC), situado junto al
SOHO, el barrio de las artes de Malaga, enriquecido recientemente con murales de
Obey y D*Face.

También el siglo XIX esta convenientemente representado a través del Museo Carmen
Thyssen y por el renovado Museo de Bellas Artes, que volverd a abrir sus puertas en
torno a 2015 con una de las mejores colecciones decimondnicas de Espafia. A ellos
habra que unir el ya citado Museo Picasso y la Casa Natal del pintor, con lo que Malaga
se convertir4 en un caso Unico en Espafia que permitiria observar la entera correlacion
de mas de un siglo de creacién artistica. Son quiza los ejemplos mas sobresalientes,
pero no los Unicos, Hoy, Malaga es una verdadera ciudad de museos, con mas de una
treintena de espacios museisticos sobre las mas variadas materias. Y casi todos ellos
sirven, ademas, como excelentes infraestructuras para la celebracion de encuentros
profesionales y congresos. No en vano, gracias a estas instalaciones, que suponen un
complemento perfecto para el Palacio de Ferias y Congresos y para los muchos hoteles
de la ciudad que tienen lugares para la celebracion de este tipo de reuniones, Malaga
es actualmente uno de los destinos lideres de Espafia en el segmento MICE.
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De hecho, Mélaga Convention Bureau, el 6rgano del Area de Turismo para el fomento
y la promocién del segmento de congresos e incentivos, estd trabajando actualmente
en un total de 212 candidaturas para la celebracion de encuentros y jornadas
profesionales en Malaga, lo que supone un récord sin precedentes para la ciudad. Esta
cifra se ha registrado después de que en el ultimo afio se haya producido un
incremento de mas del 30% en el ndmero de candidaturas internacionales
presentadas, asi como en el de las visitas de inspeccién realizadas a la ciudad por los
responsables de sociedades, empresas y asociaciones tanto nacionales como europeas.

Ademas, estos datos demuestran el éxito de la planificacion puesta en marcha por
Mélaga Convention Bureau hace unos afios para conseguir que los médicos o los
profesores universitarios pudieran convertirse en embajadores de nuestro destino
gracias a su capacidad para presentar candidaturas para la celebracién de grandes
congresos nacionales e internacionales.
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Malaga cuenta con el primer Museo Inteligente de Espana
dedicado a la musica

El MIMMA siempre ha apostado por ser un museo participativo, interactivo y que
genere nuevas experiencias en sus visitantes. Siguiendo esta idea y los principios de la
nueva museologia, en esta nueva etapa se ha disefiado bajo el concepto de “museo
inteligente”, centrandose en las emociones y en la experiencia del usuario. El reto final
es ofrecer una experiencia Unica a cada usuario, mostrando los contenidos del museo
segun su edad, su idioma, sus gustos o sus conocimientos musicales, un museo “a la
carta”.

Para ello, el visitante personaliza su visita a la entrada del museo, eligiendo el tipo de
visita que desea realizar. Los contenidos para ese usuario se iran lanzando en los
distintos puestos interactivos que hay repartidos por las salas, ofreciéndole informacién
personalizada a sus gustos, nivel de conocimiento, edad o idioma.

Para explotar este concepto de “museo inteligente”, el MIMMA se vuelca con los
progresos tecnologicos, que se iran incorporando de forma progresiva al discurso del
museo. Para ello, se cuenta con un software llamado “Smart Museum Software”, de
caracter modular y muy versatil, que permitird al museo ir implementando nuevos
contenidos, informacion en mas idiomas y aplicaciones para el usuario, creando nuevas
visitas tematicas.

En una primera fase, se ha optado por el reconocimiento a través de RFID (siglas de
Radio Frequency IDentification, en espafiol identificacion por radiofrecuencia), aunque
se trabaja ya con tecnélogos e investigadores de la Universidad de Malaga en sistemas
de reconocimiento facial y reconocimiento por voz.

El MIMMA, ademas, es un living lab, un laboratorio viviente en entorno real destinado
al desarrollo y la experimentacion de nuevos conceptos ligados a la musica, la acustica
y a las nuevas experiencias museisticas, lo que permitira ir implementando nuevos
desarrollos tecnolégicos al discurso del museo. MIMMA Lab forma parte de ENoLL,
European Network of Living Labs.

Los espacios del museo

El museo cuenta con 1.450m2, en los que se exponen mas de 300 objetos e
instrumentos musicales de la coleccion del MIMMA, que cuenta con mas de 1.000 en
su totalidad.

Cuenta con varios tipos de espacios, diferenciados por colores. Los espacios blancos
cuentan con luz natural y destacan por los instrumentos e instalaciones de gran
formato que se encuentran en ellas, como son los pianos de las firmas Erard y
Hagspiel & Company, los pianos malaguefios de las firmas Juan Lépez y Lépez y Griffo,
la instalacion del vestibulo principal sobre la mano guidoniana (recurso para la
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ensefianza musical ideado en el s. Xl por el monje Guido D" Arezzo) o la instalacion
sobre las musas, que trata sobre la inspiracion creadora y la relacion musical entre
distintos autores y géneros.

Los espacios rojos son los marcados como “Se ruega tocar. Please play”, en los que los
usuarios del museo pueden tocar instrumentos musicales. La novedad en esta nueva
sede es que los usuarios cuentan con la ayuda de un profesor virtual que les explica
como coger y tocar los instrumentos.

Las salas de exposicidbn permanente son las pintadas en negro. Con una iluminacion
muy cuidada, estas salas son un recorrido por los origenes de la musica, el folklore, las
bandas, la musica occidental, las musicas del mundo, la musica mecanica y el sonido
grabado y la musica electréonica. También marcados con el color negro los visitantes
pueden encontrar la sala llamada “Laboratorio”, que contiene experimentos de fisica
del sonido, y una sala a la entrada del museo con una instalacion audiovisual sobre los
paisajes sonoros de la historia de la musica.

Otros espacios del museo son el aula para escolares, una sala para exposiciones
temporales, un patio exterior y una terraza para actividades al aire libre, la tienda del
museo o la sala Living Lab que destaca por su polivalencia de uso, ya que es sala de
exposicion permanente pero también sala de actos para actividades realizadas fuera
del horario de visita al museo.

La muralla. Al igual que en su anterior ubicacién en la plaza de la Marina, el MIMMA
contara con restos de la muralla medieval, en este caso un lienzo de la muralla que
cerraba la zona norte de la ciudad, en el tramo comprendido entre las Puertas de
Granada y de Buenaventura, correspondiente a tres fases constructivas distintas: la
obra original del siglo XI, una nueva estructura defensiva levantada en época
almohade (siglo XII) sobre los restos de la muralla anterior, y un fragmento reconocido
como perteneciente a la reforma de Yusuf I (siglo XIV). Ademas, bajo el lienzo se
localizan muros de una ocupacion de época romana, anterior al siglo 111 d.C., mientras
en la parte superior se aprecia la medianeria construida en el siglo XVIII utilizando la
muralla como base.

Exposicién temporal “Historia de un museo”

El MIMMA inaugura esta nueva etapa con la exposicion temporal “Historia de un
museo”, que refleja el recorrido de la coleccion MIMMA desde que el malaguefio Miguel
Angel Piédrola Orta empez6 a crearla, pasando por las primeras presentaciones a
principios de los afios 80 hasta llegar a la exposicion “Musica en Accién”, germen del
museo, que se expuso por primera vez en 1996 en la Casa de las Ciencias de A Corufia
y que luego pas6 por embleméticos espacios como el Parque de las Ciencias de
Granada, la Sala Arenal del Teatro de la Maestranza de Sevilla o el Centro Andaluz de
Flamenco de Jerez de la Frontera, hasta llegar al Espacio Expositivo Muralla de la
Marina de Malaga en 2002.
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El éxito de la exposicién temporal en Malaga motivé que se llegara a un acuerdo con el
Ayuntamiento de Malaga para dejar la coleccion en su ciudad de origen, ya como
Museo Interactivo de la Mdusica. En el espacio de la Plaza de la Marina ha estado
ubicado durante 10 afios, tiempo en el que se ha recibido a mas de 500.000 visitantes,
entre los cuales se cuentan a los més de 100.000 escolares, y se han desarrollado méas
de 1.600 actividades musicales, ademas de exposiciones temporales itinerantes y
diversos proyectos musicales con entidades de todo el mundo.

Informacién practica

Museo Interactivo de la Musica

Palacio del Conde de las Navas

c/ Beatas, 15 _ 29008 Malaga

WWW.mimma.es

T. +34 952 210 440

Horario

Lunes, de 10h a 14h.

Martes a domingo, de 10h. a 14h. y de 16h. a 20h.
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Un festival internacional reunira en Malaga a 1.500
iIntegrantes de coros de todo el mundo en marzo de 2014

El certamen se celebrara en el Teatro Cervantes, la Sala Maria Cristina y las iglesias del
Sagrado Corazén y Santiago, aunque también habra actuaciones en la Catedral y el
Sagrario

El encuentro estd organizado por la empresa Interkultur, que cuenta con una gran
experiencia de este tipo de eventos, con la colaboracion del Ayuntamiento y el
Patronato de Turismo Malaga-Costa del Sol.

La ciudad celebrara el proximo afio el festival internacional de coros ‘Malaga canta en
primavera’, un certamen que reunird a mas de 1.500 participantes de agrupaciones
musicales de los cinco continentes en un encuentro cultural de primer orden.

El festival ‘Malaga canta en primavera’ se celebrara entre los dias 12 y 16 de marzo.
Las fechas no se han elegido al azar. Este importante festival tendra lugar justo antes
del Festival de Cine y la Semana Santa, por lo que Malaga se va a convertir durante
toda la primavera en una cita obligada para los amantes de la cultura y para todos los
turistas.

Durante los dias del certamen corales del mundo entero ofreceran sus actuaciones en
el Teatro Cervantes, la Sala Maria Cristina y las iglesias del Sagrado Corazon vy
Santiago, aunque también se celebraran conciertos fuera de concurso en la iglesia del
Sagrario y en la propia Catedral, gracias a la colaboracién del Obispado de Malaga.

Ademas, también se celebraran diferentes actuaciones en espacios ubicados en la via
publica, preferentemente en la plaza de Jerénimo Cuervo, la plaza de la Constitucién y
el recinto musical Eduardo Ocon. La gala final tendra lugar, si lo permite el tiempo, en
la plaza de toros de La Malagueta o, si no fuera posible, en el auditorio del Palacio de
Ferias y Congresos de Malaga.

Durante los dias que dure el certamen se celebraran también charlas y conferencias
sobre temas musicales, que se llevaran a cabo de forma paralela al festival en alguno
de los centros exposititos 0 museos de la ciudad.

El dia 12 de marzo se realizara la acreditacion de los coros participantes y empezaran
las primeras pruebas de ensayo oficiales. Desde la llegada de los coros a Méalaga se
realizaran conciertos amistosos, asi como encuentros entre los directores de las corales
y los integrantes de las mismas. Ademas, uno de los dias del festival se realizar4 una
parada oficial en la que todos los coros participantes desfilaran por las calles del Centro
Historico.

Las categorias musicales a concurso seran un minimo de doce. Los jueces evaluaran
principalmente las voces de los coros, pero también la imagen del grupo, la
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escenografia, la vestimenta, la puesta en escena, la intervencién en el escenario y la
direccion musical.

El encuentro estara organizado por la empresa Interkultur, que cuenta con una amplia
experiencia en la organizacion de estos festivales internacionales en méas de 90 paises,
y la colaboracion del Patronato de Turismo de Malaga-Costa del Sol. El primer concurso
internacional de coros se celebr6 en 1988 en Budapest (Hungria).

Interkultur se convirtié rdpidamente y a gran escala en la direccién nimero uno de los
grandes concursos musicales. La asociacion cuenta entre sus miembros no sélo con
grandes personalidades de la cultura, la economia y la politica de muchos paises, sino
sobre todo con coros y orquestas, federaciones y organizaciones culturales, que
conforman el Consejo Coral Mundial "World Choir Council”, una especie de ONU del
canto coral que esta compuesto por representantes de mas de 90 paises.
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El Ayuntamiento da un nuevo paso en la recuperacion de
calle Beatas

La actuacién conjunta desarrollada estos afios en la zona asciende a 6.539.169 euros

La nueva sede del Museo Interactivo de la Muasica de Malaga (MIMMA) se ubica en el
antiguo palacio del Conde de las Navas de la calle Beatas, un edificio del siglo XVIII,
reformado por el arquitecto Jeronimo Cuervo en 1877, y que ha sido rehabilitado por el
Ayuntamiento de Malaga para albergar el museo, con una inversién total de 2.370.000
euros. Ademas, el consistorio también adquirié el edificio por valor de 680.000 euros.
Esta operacién se enmarca dentro del impulso municipal por revitalizar el centro
histérico de la ciudad mediante la recuperacion de edificios emblematicos para darles
uso publico, la regeneracion de espacios urbanos para uso peatonal, la renovacién de
pavimentos y acerado, la ayuda a la rehabilitacion de edificios, y la subvencién a
proyectos empresariales.

En concreto, el Ayuntamiento de Malaga llevé a cabo entre 2009 y 2011 —mediante el
programa Iniciativa Urbana-, la reurbanizacion de las calles Beatas, Tomas de Cozar,
Juan de Padilla y aledafios, por valor de mas de 1.065.949 de euros. Asi mismo, desde
Promalaga se han concedido ayudas a la instalacion de un total de 12 proyectos
empresariales en la zona por valor de 90.000 euros, a través del mismo programa.
Desde la Oficina de Rehabilitacion del Centro Histdrico se han concedido ayudas a la
rehabilitacion a cerca de una treintena de edificios por valor de 2.333.220 euros en las
calles Beatas, Granada, Puerta de Buenaventura, Marqués de Guadiaro, Cafiuelo de
San Bernardo, Casapalma, Céarcer, y Ramén Franquelo.

Todas las actuaciones y las que seguiran en la zona se llevan a cabo sobre la base del
trabajo realizado junto por el Ayuntamiento a través del OMAU con la Universidad de
Milan titulado “Lineas de disefio para la recuperacion arquitectonica y urbana del area
de calle Beatas de Malaga”. El documento sirve de referencia y marca las pautas a
seguir para las actuaciones en la zona.

Apuesta global del entorno

En total, las actuaciones en materia urbanistica y de ayuda a la rehabilitacion, junto
con las relacionadas con la adquisicion y rehabilitacion para la nueva sede del museo,
asi como las ayudas a la instalacion de proyectos empresariales en la zona, han
supuesto por parte del Ayuntamiento una inversion de casi 6.539.169 de euros.

Palacio Conde de las Navas.

El Museo Interactivo de la Musica de Malaga, se ubica en el antiguo palacio del Conde
de las Navas, que es una construccion del siglo XVIII, reformada en 1877 por el
arquitecto Jeronimo Cuervo, de estilo Barroco malaguefio o tardio situada en la calle
Beatas n°® 15. Dentro del Catdlogo de edificios protegidos del PEPRI Centro, este
inmueble tiene el nivel de “proteccién arquitectonica en grado 1”. Se trata del edificio
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denominado “Palacio Conde de las Navas”, que responde a la topologia de “Casa-
Palacio” de la época, y consta de planta baja, principal y segunda, con jardin trasero.
Se ordena la edificacion con cuatro crujias paralelas a la fachada a c/ Beatas, y
disponiendo de un patio central que dota de luz y ventilacion a las dependencias
interiores. Su fachada es sencilla, con una correcta distribucion de sus huecos,
resueltos con cierros verticales en los ejes de los extremos, y balcon curvado en el
central. En la planta superior los balcones reducen su vuelo y su curvatura para
armonizar la composicién. El solar sobre el que se asienta el edificio tiene una
superficie de 620 m2.

Rehabilitacién del edificio

Para el desarrollo del programa funcional del Museo, se ha rehabilitado el antiguo
Palacio, y se ha afadido un nuevo cuerpo edificatorio en el espacio libre de la parcela.
Ademas, se ha incluido al conjunto un local en planta baja del inmueble que da frente
a la calle Céarcer n° 4, de propiedad municipal. El programa funcional comprende en
planta baja del palacio rehabilitado, el area de acogida, area de servicios, espacios
comunes, talleres infantiles, Sala de conferencias, Aula de formacién, y Sala Oscura de
proyeccion. En la planta baja del edificio de nueva construccion, se incluye una sala de
conferencias y de usos mudltiple. En el local con acceso desde la calle Carcer, la
cafeteria, tienda y aseos.

El proyecto cumple tres objetivos: acometer las tareas de rehabilitacion del antiguo
palacio, respetando su volumetria y los valores arquitectonicos existentes; realizar una
ampliacion que permitiera disponer del espacio suficiente para el buen funcionamiento
del museo, con la construccion de un nuevo volumen en la parte trasera del palacio; v,
por ultimo, la recuperacion y puesta en valor de los vestigios romanos y de la antigua
muralla medieval, aparecidos durante las obras.

El conjunto edificatorio tiene una superficie construida total de 1.650m2, de los cuales
1.486 m2 son sobre rasante, y de ellos, 842m2 corresponden al edificio rehabilitado;
aproximadamente 548m2 al edificio de ampliacién, y 96m2 corresponden al local en
calle Carcer. Las obras de rehabilitacion y construccién del museo, fueron financiadas
con cargo al “Fondo Estatal para el Empleo y la Sostenibilidad Local” y adjudicadas a la
“Unién Temporal de Empresas Museo de la Musica MLR-Heliopol S.A.” por un importe
de 2.150.000 millones de euros. Asi mismo, Urbanismo ha realizado obras para
dotacion de acometida de servicios urbanos por valor de méas de 220.000 euros.
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La cocina malaguena

La cocina malaguefia tradicional, sencilla en sus ingredientes, y muy rica en variedad
de platos, ha pasado de ser un importante complemento de la oferta turistica de la
provincia a un atractivo turistico por si sola. La llamada “dieta mediterrdnea”, tan en
boga actualmente, ha constituido desde siempre la razén de ser de los platos de una
cocina que, ademas de sana y variada, esta formada por ingredientes de primera
calidad que, armoniosamente conjugados, hacen las delicias del paladar. Verduras,
frutas, carnes y, sobre todo, el pescado, han hecho posible que la gastronomia
malaguefia alcance cotas hasta hace poco inimaginables.

El aceite de oliva es elemento imprescindible de la *“dieta mediterranea” v,
consecuentemente, de la cocina malaguefa. Las huertas del Valle del Guadalhorce, los
cultivos subtropicales de La Axarquia o los productos carnicos de la Serrania de Ronda,
hacen posible esta realidad.

Indudablemente, los productos de la mar son los reyes de la cocina de Malaga, v,
dentro de la amplisima gama de la bahia malaguefia, el auténtico “rey” es el “boquerén
victoriano”. La “fritura malaguefia” estd compuesta por boquerones, salmonetitos,
jurelitos, calamaritos...

Al establecer un recorrido por la gastronomia malaguefia, no cabe duda de que el
gazpacho andaluz debe ser destacado entre los primeros platos. Menos conocido es
otra variedad de sopa fria, si se quiere mas genuinamente malaguefia que el
gazpacho, como es el ajoblanco, una mezcla de almendras, ajo, pan, vinagre, sal vy,
por descontado, aceite de oliva virgen. La porra antequerana es mas espesa que su
pariente el gazpacho. Pero la provincia de Malaga no es solo rica en sopas frias. Puede
presumir, y con razén, de las llamadas sopas calientes como el gazpachuelo.

Hay otros primeros platos dignos de mencion, entre los que destaca “la olla”, especie
de cocido con garbanzos, verduras y algo de chorizo, morcilla y lomo de cerdo. Las
migas son asimismo caracteristicas en algunas zonas.

Aun hay mas elementos singulares de la gastronomia malaguefia. El espeto es la forma
mas caracteristica de preparar las sardinas en todo el litoral de la Costa del Sol.
Consiste en ensartarlas, muy cuidadosamente para no partirlas, en cafias que se
clavan en la arena de la playa frente a las brasas, de manera que el calor, no las
llamas, alcance el pescado. Aunque a simple vista puede parecer una sencilla
operacion, el buen “espetero” es un singular artista capaz de hacer posible una
auténtica delicia. En el interior de la provincia los platos principales se hacen mas
frecuentemente teniendo a la carne como base.

En el capitulo de postres, Malaga ofrece frutas de renombre como el melocotén de

Periana, el pero de Ronda, las naranjas del Valle del Guadalhorce, la uva moscatel de
Manilva o La Axarquia, esta Ultima comarca rica productora asimismo de chirimoyas,
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mangos o0 papayas. La reposteria adquiere suma importancia en numerosas
poblaciones, destacando aquellas donde hay conventos de monjas que, manteniendo
la tradicién, elaboran mantecados, alfajores o roscos de vino.

También son importantes los vinos y licores. Especial referencia, hay que hacer
l6gicamente, al vino dulce de Malaga. Pero la variedad de vinos que hoy produce esta
tierra no se quedan tan sélo en los acogidos dentro de la denominaciéon de origen
Mélaga, sino que también en los ultimos afios los vinos blancos de Mollina o Manilva o
los tintos de la Serrania de Ronda, bajo la denominacién de origen Sierras de Malaga,
son cada dia mas apreciados. La variedad de vinos es extensiva asimismo a los licores.
Junto a todo ello, Malaga no solo mantiene sino que ha logrado dar un nuevo impulso
a esa delicia gastronémica que es la “tapa”.

La Costa del Sol ofrece a visitantes y residentes la mas amplia variedad de cocina en
los restaurantes mas diversos. Como no podia ser de otra forma, a la tradicional
gastronomia malaguefia se une, gracias a la influencia del turismo, la mas variada
cocina internacional. En esta tierra se puede encontrar desde el mas sofisticado
restaurante hasta el conocido “chiringuito” de playa familiar y acogedor, sin olvidarnos
de las populares “ventas” de comida tipica y popular a precios mas que asequibles y en
el que el plato de los Montes” es mas que una tradicién.

Ultimamente han surgido con fuerza en el campo de la gastronomia y la restauracion
las escuelas de hosteleria como la de Benalmadena y la Coénsula en Churriana. Los
alumnos que estudian en dichas escuelas adquieren pronto reconocimiento nacional e
internacional, obteniendo la totalidad de ellos contratos en los mas prestigiosos
restaurantes y hoteles de todo el mundo. Existen igualmente escuelas de hosteleria
privadas o las oficiales en las que se forman cada afio profesionales del sector de la
hosteleria tan demandados en la provincia malaguefia.

Estos y otros factores han hecho posible que la provincia de Malaga cuente en la
actualidad con establecimientos que han alcanzado una “estrella Michelin”: “Jose
Carlos Garcia” en Malaga capital, “El Lago”, y “Skina” y el “Calima” en Marbella, este
altimo con dos estrellas. Se da la circunstancia, ademds, de que sus respectivos chefs
han sido formados en las citadas Escuelas de Hosteleria.

62



®  COSTA DELSOL

¥~ M A L A G A

Los vinos de Malaga y Sierras de Malaga, cada dia mas en
alza

Desde hace unos afos, los tradicionales vinos de Malaga, los vinos dulces que dieron
fama a la provincia antes de la explosion turistica, aquellos que los arabes llamaron
“charab al malaqui” (jarabe de Malaga), los que se exportaban al Vaticano y que
hacian las delicias de los zares de la Rusia Imperial, ya no estan solos. Una de las
firmas mas conocidas, “Malaga Virgen”, hace ya siete afios que saco al mercado hasta
cuatro nuevos productos alejados de los clasicos vinos dulces, entre los que hay tintos,
rosados e incluso vinagres, sin contar con su gama de disefio, formada por caldos de
muy alta calidad en un envase hecho a medida de los “gourmets”.

Al igual que la firma ya citada, hoy en dia la mayor parte de las bodegas malaguefas
han sacado nuevos productos al mercado o estdn a punto de hacerlo, lo que es un
claro ejemplo del dinamismo que existe en el sector vitivinicola malaguefio. El nimero
de bodegas sigue creciendo, varias de ellas motivo asimismo de atraccion turistica, y
ya hay 32 inscritas en el mencionado Consejo Regulador con las denominaciones de
origen Malaga y Sierras de Malaga.

Las zonas de produccién de vino de Malaga son seis: La Axarquia, en la Costa del Sol
Oriental; Montes, la cadena montafiosa que rodea a la capital; Norte, la zona mas llana
en la comarca de Antequera; Costa Occidental, en el limite con la provincia de Cadiz; y
Serrania, en el entorno de Ronda.

Una de las claves que ha propiciado la fiebre innovadora estuvo en la renovacion del
propio Consejo Regulador, que desde el afio 2000 empezd a regular también la
denominacion de origen Sierras de Mélaga para englobar vinos blancos, rosados y
tintos. Con esta decision, a los empresarios que hasta entonces se limitaban a
comercializar bajo la denominacién Malaga (que sélo admite vinos dulces) se les abrié
un nuevo mundo de posibilidades.

Los resultados de esta decision se vieron enseguida. No sélo por la salida al mercado
de nuevos productos, sino por la aparicion de nuevas bodegas. Desde las nueve de
1999 se ha pasado a las 39 antes sefaladas.

La denominacion Sierras de Mélaga ha propiciado el surgimiento y consolidacion de
numerosas bodegas en la provincia, especialmente en la comarca de Ronda, de forma
tal que hoy los vinos malaguefios, especialmente los tintos y algunos dulces de
elaboracion moderna se encuentran en los mejores restaurantes internacionales.
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Bioparc amplia sus instalaciones para acoger nuevas
especies

Las instalaciones naturales de Bioparc se someten a un proceso de renovacion y
ampliacion con el objetivo de crear nuevos recintos en los que, a su vez, alberguen
nuevas especies animales, que hasta el momento no tienen presencia en Andalucia.
Asi, el recinto se prepara ya para acoger reptiles procedentes de las islas del Indo-
Pacifico, el entorno con mayor biodiversidad del mundo.

Pese a los momentos de crisis que se viven actualmente, desde el parque se esta
haciendo una importante inversion que ronda los 700.000 euros. La nueva zona, ocupa
un espacio del recinto de alrededor de 2.000 metros cuadrados. Como el resto de
entornos que existen en el parque, el entorno se construird bajo el concepto de zoo-
inmersion, es decir, una recreacion del habitat natural totalmente adaptado a las
especies que en ellas viven.

Ademas de favorecer el desarrollo de los propios animales, esta apuesta permite a los
visitantes contemplar a sus habitantes en el espacio mas parecido posible a una
estampa natural del Africa ecuatorial o el Sudeste Asiatico. Este atractivo tan especial
se logra gracias a una solucién de continuidad entre el espacio fisico que ocupa el
publico y en el que habita el animal con el objetivo de transmitir parte de la magia que
supone recorrer el bosque y descubrir a todos sus habitantes.

Nuevos habitantes

Una vez culminada esta renovacion, el estreno del habitat en el parque de Fuengirola
permitir4 convertirlo en el Unico zoo de Andalucia y el tercero de Espafa, después del
de Barcelona y el de Canarias, que aloje a los dragones de Komodo: el lagarto mas
grande y peligroso del mundo, por su tamafio y su mordedura, que ademas de veneno,
incluye una carga bacteriana mortal.

En la actualidad, conviven mas de 130 especies diferentes entre mamiferos, aves y
reptiles, que conforman ademas una poblacion superior a 1.400 animales. Una de las
mas emblematicas es el Tigre de Sumatra, incluido en la Lista Roja de Especies
Amenazadas de la UICN (Unién para la Conservacién de la Naturaleza). Pero, los
visitantes del espacio de ocio ubicado en pleno centro de la ciudad pueden disfrutar
también de la presencia de numerosos habitantes procedentes de Madagascar, que
conviven con impresionantes mamiferos como el hipop6tamo pigmeo o el gorila Costa,
ademas de serpientes y cocodrilos, entre otros.

La que en estos momentos se ejecuta no es la primera reforma que tiene prevista la
directiva del parque, que recuerda que la inversion se gest6 ya al inicio de la
complicada situacibn econdémica actual. En total el parque contempla otros dos
proyectos mas. En estos nuevos casos, se llevaran a cabo en afios posteriores, una vez
asentado el habitat que ahora se desarrolla, e incluirdn tanto un entorno dedicado al
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Neotropico -Antillas, América del Sur, Centroamérica ademas de partes de México y
Estados Unidos-, junto a instalaciones de caracter educativo.

Conservacion

En este sentido, cabe destacar que la labor de Bioparc va mas alla de educar a los
visitantes en materia de biologia y zoologia. Desde sus inicios, el parque ha apostado
por acoger especies cuya reproduccion fuese primordial, en favor de desarrollar una
destacada labor de conservacion animal.

Y es que, la entidad participa en casi una veintena de programas de reproduccion que
ya han dado importantes resultados como es el caso de los Iémures, el orangutédn de
Borneo, hipopdtamo pigmeo o el duiker azul. Junto con ello, suman una treintena
acogidas al (ESB) European Studbook, es decir, el libro de registro europeo de
especies amenazadas.

En favor de las actividades de conservacion en los zoos, iniciativa bajo el que también
se basa el proyecto de adaptacién de espacios ahora en marcha, el recinto de
Fuengirola también forma parte de tres programas externos a los establecidos por la
(EAZA) European Association of Zoos and Aquaria.
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Selwo Aventura, Selwo Marina Delfinarium y Teleférico
Benalmadena

Selwo Aventura, en Estepona; Selwo Marina Delfinarium, en Benalmadena; y Teleférico
Benalmadena, los parques de ocio del grupo Parques Reunidos en la Costa del Sol,
inauguran la temporada 2014 en febrero. Los tres parques cuentan con propuestas
diferentes a la vez que complementarias donde la fauna, naturaleza, aventura e
interacciones ofrecen vivir experiencias Unicas.

Selwo Aventura

El parque de la naturaleza, aventura y fauna, situado en Estepona, ofrece al visitante
realizar una gran expedicion por diferentes territorios que le trasladaran a Africa para
conocer sus especies mas emblematicas. Leones, jirafas, hipopétamos, rinocerontes,
hienas, guepardos, diferentes antilopes... forman parte de su fauna.

Entre las novedades para la temporada 2014 se encuentra la incorporacion de diversas
especies como el colobo, la capibara o el asno somali. Por su parte la Minigranja
cuenta esta temporada con nuevas especies autdéctonas como son el cordero de
Grazalema, el cerdo ibérico o el carnero Payoya. En el apartado de actividades de
aventura destaca la incorporacion de un nuevo y espectacular puente colgante, una
gran pasarela de mas de 50 metros de longitud que atraviesa el gran lago de Africa del
Pértico, y que se suma a los dos puentes colgantes del Gran Cafion inaugurados en la
temporada 2013.

La gran aventura que ofrece Selwo Aventura comienza en el Pértico de la Naturaleza
con un paisaje unico con una cuidada y frondosa vegetacion tropical y subtropical y
un gran Lago central habitado por diversas aves acuaticas. En el Portico se encuentra
el territorio de los guepardos, el mamifero mas veloz del planeta, las suricatas, las
gacelas Cuvieri, los legendarios cocodrilos del Nilo, el paseo de primates con la
incorporacion de los colobos, los habitats de las hienas o las capibaras. La expedicion
lleva al visitante a Territorio Madagascar, el hogar de los lemures de cola anillada,
originarios de Madagascar. El recorrido continda y se adentra por el Gran Cafién con
el Habitat de los Linces o la Cascada de las Nutrias para después acceder al Cafion de
las Aves y descubrir diversas especies en un cielo repleto de vida.

El Poblado Central ofrece el Territorio del Ledn, el rey de la sabana africana, y la
Gruta de la Noche, con especies de habitos nocturnos como los murciélagos de la
fruta, originarios de Egipto, o los puercoespines. Muy cerca, la Reserva de los Lagos
permite conocer a los hipopdtamos, una de las especies mas representativas de Africa,
que puede superar los cuatro mil kilos de peso. En esta Reserva también viven otras
grandes especies como las jirafas y rinocerontes blancos, ademés de otras de menor
tamafo pero no por ello menos representativas de la fauna del legendario continente
como son las cebras, los fius o diversos antilopes.
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Un apartado destacado son los diversos programas de interaccién Experiencias Unicas.
Propuestas como el novedoso Safari Serengueti o la Visita Vip Obama, que debe su
nombre al recorrido que hizo la familia Obama en su visita al parque en 2010. Safari
Serengueti es un novedoso programa de interaccion que ofrece un recorrido por la
Reserva de los Lagos en un vehiculo todoterreno para estar muy cerca de especies
representativas de la fauna africana como la jirafa, el rinoceronte, la cebra, el
hipop6tamo o diversos antilopes. Este exclusivo safari que traslada a territorios
africanos se realiza acompafiado de un guia experto.

Selwo Aventura cuenta con mas propuestas como las actividades de aventura con los
espectaculares puentes colgantes que permiten observar el parque “a vista de pajaro”,
la tirolina Ziwa que atraviesa el gran lago de Africa, o los paseos en dromedario que
rememoran las caravanas que cruzaban los desiertos, o Mshale, la instalacion de tiro
con arco para comprobar la destreza y punteria. Ademas en el Portico de la Naturaleza
y en el Poblado Central se celebran cada dia exhibiciones de aves rapaces y serpientes.

El parque tiene destacados programas de Conservacion y Reproduccion de Especies en
Peligro de Extincion, con nacimientos significativos para la fauna mundial donde
destaca Kanvar, el primer elefante asiatico nacido en Espafia, y otras especies como
la jirafa Angolensis, el ledn o el ibis Eremita. A este programa se une esta temporada
el lince ibérico.

Si se desea, se puede prolongar la estancia en Selwo Lodge, el exclusivo hotel de
Selwo Aventura compuesto por los poblados Watu y Masai, compuesto por 23 cabafas
que reproducen las tipicas construcciones del Continente Africano, cada una de ellas
con todas las comodidades de un confortable alojamiento con dormitorio doble,
television, bafio y aire acondicionado.

El Aula de la Naturaleza y los Campamentos de Selwo Aventura ofrecen innovadores
programas de actividades de educacion ambiental para los méas jovenes, dirigido a
potenciar el respeto por la Naturaleza y la fauna. El Aula y los Campamentos cuentan
con los Poblados Kenia y Zuli, dos opciones para disfrutar varios dias de Selwo
Aventura.

Mas informacion: www.selwo.es / 902 19 04 82 Direccion: Autovia Costa del Sol, km
162,500. Las Lomas de Monte. 29680 Estepona (Méalaga)
e-mail: selwo@grpr.com

Selwo Marina Delfinarium

Situado en Benalmadena, es un novedoso concepto de parque que permite vivir
experiencias Unicas. El parque ofrece conocer y estar muy cerca de diferentes
especies, todas ellas emblematicas de la fauna mundial, como el delfin, en el Gnico
Delfinario de Andalucia, los pingtinos Rey, Juanito, Macaroni y Magallanes, el ledn
marino, fauna originaria de Amazonia, aves exoticas... y la recién incorporada tortuga
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gigante de Aldabra, la segunda mas grande del mundo, pudiendo alcanzar los 250 kilos
de peso y superar el metro de longitud.

Entre las propuestas de Selwo Marina Delfinarium destacan los programas Experiencias
Unicas, diferentes actividades de interaccién con las especies mas carismaticas del
Parque. En este apartado destaca Encuentro con Delfines, un exclusivo programa de
interaccién con los delfines de Selwo Marina Delfinarium. La actividad es un completo
programa que permite conocer y estar junto a los delfines mular para observar sus
caracteristicas, participar en un entrenamiento... y sentir la caricia de un delfin.
Encuentro con Delfines cuenta con un programa especifico para nifios con edades
comprendidas entre 3 y 7 afios.

La Visita Vip es una Experiencia Unica especialmente disefiada para descubrir, siempre
de la mano de un guia experto, el mundo de los delfines, pinglinos, especies del
Amazonas...Por su parte Vip Pinguinos permite al participante adentrarse en el gélido
hogar de esta singular ave para conocerla muy cerca y alimentarla personalmente.

Bahia Leones Marinos, la espectacular instalacion inaugurada en la primavera de 2013,
ofrece vivir la Experiencia Unica de conocer y nadar con este gran mamifero marino
originario de la Patagonia.

El Delfinario, Unica instalacion de este tipo en Andalucia, permite disfrutar de las
espectaculares exhibiciones de los delfines Mular y los leones marinos de la Patagonia.
El gran complejo del Delfinario permite ver muy cerca y bajo el agua a los inteligentes
delfines pertenecientes a la especie Delfin Mular o Nariz de Botella, originarios de las
calidas aguas del Caribe. En cada una de las exhibiciones que se realizan diariamente,
ademés de disfrutar y emocionarnos con sus mudltiples habilidades para realizar
diferentes ejercicios, podremos aprender las caracteristicas de los delfines y leones
marinos con las interesantes charlas didacticas de los cuidadores. Esta temporada se
incorporan novedades en los ejercicios que realizan ambos mamiferos marinos.

Isla de Hielo, el primer pingiinario de Hielo de Andalucia, es un “frio” paisaje poblado
por la gran familia de pingtinos Rey, Juanito, Macaroni y Magallanes. El Pinguinario es
una instalacion que reproduce fielmente el habitat natural de estas singulares aves con
temperaturas que no superan los 0 grados centigrados, para conseguir unas
condiciones ambientales similares a los gélidos acantilados de las tierras mas australes
del Planeta. Este gélido hogar acoge una peninsula rocosa cubierta de nieve natural y
rodeada de una gran piscina de agua salada. La instalacion esta totalmente acristalada
para observar desde todos los angulos como son, viven y se mueven tanto dentro
como fuera del agua, los pinguinos.

La Hondonada es la zona destinada a la exhibicion de aves exdticas, que sorprenden
con sus magnificos vuelos, y otras especies como el buho, la tarantula, el ibis
eremita o el puercoespin. Muy préxima a esta instalacion se encuentra La Isla de las
Tortugas, habitada por ejemplares de dos de las especies mas grandes del Planeta
como son las tortugas gigantes de Aldabra, incorporadas esta temporada, Yy las
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Sulcata. Por su parte Amazonia acoge diferentes especies de la legendaria selva
americana como pirafias, ranas flecha, anacondas...

Los Campamentos de Dia de Selwo Marina Delfinarium ofrecen innovadores programas
de actividades dirigidos a los méas jévenes.

Mas informacion: www.selwomarina.es / 902 19 04 82
Direccion: Parque de la Paloma, s/n. 29630 Benalmadena (Malaga)
e-mail: Selwo@grpr.com

Teleférico Benalmadena

Ofrece un espectacular viaje en comodas y modernas telecabinas, cada una con
capacidad para cuatro personas, en un recorrido que une Benalmadena Costa y la cima
del Monte Calamorro, uno de los enclaves més elevados de la Costa del Sol, a cerca de
800 metros de altura sobre el nivel del mar, donde ademas de un exclusivo paisaje se
puede disfrutar de una completa oferta de ocio para visitantes de todas las edades.

El recorrido del Teleférico comienza en Benalmadena, donde se encuentra la moderna
estacion de salida que permite acceder a las cabinas e iniciar un exclusivo viaje de 15
minutos de duracién en un recorrido donde se descubren las mejores panoramicas de
la Costa del Sol. Durante el trayecto se contemplan unas vistas Unicas de Benalmadena
y un paisaje exclusivo del litoral malaguefio. Ademas, la ladera del monte Calamorro
ofrece una amplia representacién de la riqueza botdnica de esta zona tipicamente
mediterrdnea, que cuenta con especies de gran interés ecolégico como la zaharefa,
jara, tomillo, lirio, mastranto, cantuero o mejorana. El recorrido finaliza en la estacion
de llegada del Teleférico Benalmadena, situado a 769 metros de altitud sobre el nivel
del mar. La aventura continda en la cima del Calamorro con una completa oferta de
ocio.

La cima ofrece propuestas de altura como las exclusivas exhibiciones de cetreria,
distinguido por la Unesco como Patrimonio de la Humanidad. Las exhibiciones se
realizan diariamente en el Valle de las Aguilas, donde se puede disfrutar de diferentes
especies embleméticas como son los halcones, &guilas, buhos, buitres....y siempre
volando en libertad en un escenario natural de singular belleza, con un telén de fondo
donde el cielo malaguefio y el Mediterraneo son los protagonistas. La cima del Monte
Calamorro propone disfrutar de la naturaleza, en esta localidad repleta de contraste
que es Benalmadena.

Diferentes rutas perfectamente sefializadas conducen a miradores que permiten
contemplar las mejores vistas de la Costa del Sol, tanto si miramos hacia el mar
Mediterraneo como al interior. Sierra Nevada, el Torcal de Antequera, las Sierra de
Alhama, Tejeda, Almijara o Mijas, el valle del Guadalhorce... o perfiles de la costa que
van desde Nerja, en un extremo, a Gibraltar, en el otro, y al fondo la costa africana en
los dias claros.
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Cada verano el programa de Las Noches Estivales del Teleférico ofrece propuestas
exclusivas y originales como las espectaculares exhibiciones del arte ecuestre y El
Planetario al aire libre del Teleférico.
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La Plaza de Toros de La Malagueta se convertira en un
espacio vivo y abierto

Dar a conocer y acercar el mundo de los toros al gran publico fue uno de los objetivos
principales que se marcaron al presentar el proyecto de gestion para la Plaza de Toros
de La Malagueta.

Lograr que el coso del Paseo de Reding sea un espacio vivo y abierto a los malaguefios
y a todos aquellos que nos visitan, es uno de los ejes estratégicos que se persigue.
Para ello han unido sinergias para desarrollar un amplio programa de eventos taurinos
y culturales que den sentido a La Malagueta los 365 dias del afio. Este proyecto se
sustenta en las siguientes premisas:

e Dinamizar el dia a dia de la plaza de toros mediante un proyecto innovador en un
espacio arquitectdnico Unico.

Prestar un servicio publico a los vecinos del barrio de La Malagueta.

Generar un espacio de referencia en el que llevar a cabo nuestro programa cultural.
Servir de plataforma permanente para la promocion de Malaga.

Estimular el espiritu creativo y emprendedor en nuestra provincia.

Exposiciones

Las galerias de los tendidos 1, 2, 3, 7, y 8, serviran como galeria de arte donde
exponer muestras de artistas noveles y consolidados en el mundo del arte. El atractivo
que se genera servira para atraer al publico.

Ciclo Flamenco en la Plaza

La sala multifunciéon que se ubicara en los tendidos 2 y 3 acogera un ciclo dominical
estable titulado “Flamenco en La Plaza”, a partir de las 13:30 horas. En la
programacién figuran los cantaores y guitarristas mas destacados del panorama local.
El objetivo es acercar esta cultura al publico, atender la demanda que llega desde el
sector turistico, reactivar el tejido empresarial, canalizar la oferta de los profesionales,
ofrecer oportunidades a los artistas consagrados, impulsar a jévenes y nuevos talentos,
y contribuir a la generacion de la economia a través del arte jondo como complemento
al denso Programa Cultural de La Malagueta y musical, elaborado por Coso de Badajoz
para este afio de 2014.

Proyecciones audiovisuales
Mediante un acuerdo alcanzado con Canal +, la plaza de toros de Malaga se convierte
en sede permanente de Canal + Toros. De este modo se dispondra durante toda la

semana de la programacion taurina de este canal privado en abierto.
Se completa la escaleta audiovisual con los siguientes ciclos:
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Lunes: Grandes faenas para la historia.

Martes: Conocer el campo bravo.

Miércoles: Grandes maestros del toreo. Archivo Gan.

Jueves: Cien afios de tauromaquia. Achdcarro.

Viernes: Ciclo Ronda. Cincuenta afios sofiando el toreo.

Sabado: La Tauromaquia. Joaquin Jesus Gordillo.

Domingo: Cine en la Plaza (por acuerdo con el festival de Cine Espafiol de Malaga),
con titulos cerrados como: Tercio de quites, Bajo el cielo de Espafia, Manolete, Sangre
y Arena, Chantaje a un torero, Tarde de toros, Toro bravo...

Demostraciones gastronémicas

Por acuerdo suscrito con la Academia gastronémica de Andalucia, todos los domingos
del afio, a excepcion de aquellos en los que se celebren espectaculos mayores,
novilladas sin caballos en clase practica o tentaderos publicos, se realizara a las 14.00
horas, demostraciones gastronémicas de productos de nuestra provincia. Para ello
cuentan con el apoyo del asesoramiento de la Academia, asi como de Distribuciones
Narbona Solis, empresa referente del sector agroalimentario de la provincia de Malaga.

Estas demostraciones iran unidas a la promociéon de productos malaguefos,
encontrando en esta iniciativa une escaparate permanente para su puesta en valor por
parte de los consumidores.

Multifuncién del espacio

El proyecto complementario a La Malagueta, tiene como superficie de uso los bajos de
los tendidos 1, 2, 7 y 8. De este modo se completa a nivel general el global de las
instalaciones de la plaza de toros, ya que en los tendidos 3, 4, 5 y 6 nos encontramos
con el acceso al Museo Taurino, y las sedes de la Escuela Taurina, la Unién de
Abonados y la sala de la Asociacion de Aficionados Practicos. Si a esto unimos la
utilizacion de los corrales por parte del ganado que participa en LA VIDA. Toros y
Caballos que ponen en marcha con Alvaro Domecq, estamos ante la plenitud de un
proyecto con el que La Malagueta se sitla a la vanguardia de las plazas de toros.

Dentro de La Malagueta, de manera especifica, habrd 23 puestos, una sala
multifunciéon, 2 reservados para reuniones privadas o de trabajo junto a la Puerta
Grande, y una galeria de exposicion en el contorno exterior de los pasillos que en estos
momentos estan infrautilizados.
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El Palacio de Ferias y Congresos de Malaga (FYCMA), sede
de eventos tecnoldgicos e innovadores

El Palacio de Ferias y Congresos de Malaga (Fycma) apuesta por la busqueda
permanente de nichos de mercado y la puesta en marcha de eventos tecnoldgicos e
innovadores que repercutan en la actividad empresarial de la ciudad, a través de un
servicio de calidad basado en la creatividad y la excelencia.

Fruto de ello ha sido la creacion de eventos que han logrado posicionarse como
encuentros de referencia de nuestro pais en el sector de las tecnologias, como Foro
Transfiere y Greencities & Sostenibilidad, que convierten a la capital malaguefia en
epicentro de la investigacion y el avance en el ambito de la eficiencia energética.

Mélaga ha logrado posicionarse como una de las urbes de referencia energética,
siendo reconocida como una de las ‘ciudades inteligentes’ gracias a su participacion en
proyectos punteros como ‘Smart City Malaga’' y ‘Zem2All', que se traducen en eventos
profesionales de gran relevancia en el ambito del 1+D+i espafiol y que han encontrado
en Fycma el lugar idéneo para su celebracion.

En los préximos meses, Fycma continuard apostando por formatos dindmicos y
flexibles que rentabilicen al maximo la presencia en un evento y estén orientados al
networking y la generacién de oportunidades reales de negocio en el ambito de las
nuevas tecnologias.

Méas de 1.000 eventos en Fycma

Por otro lado, el Palacio de Ferias y Congresos de Malaga ha cumplido diez afios en
2013 consolidado como uno de los principales destinos para la celebracién de
congresos, ferias y eventos profesionales en nuestro pais, situdndose asi entre los
referentes de la Industria de Reuniones y Congresos espariola.

En su primera década Fycma ha sido la sede de 1.300 eventos —de los que 184 han
sido ferias- que han congregado en sus instalaciones a més de 6,5 millones de
asistentes, mas de seis millones a ferias y mas de medio millbn a eventos
congresuales. Asi, se ha convertido en la sede de grandes congresos de relevancia
nacional e internacional de diversos &mbitos y ha reunido a un gran nimero de
profesionales y organizaciones vinculadas a la organizacion de eventos.

De este modo, el recinto ferial y congresual malaguefio contribuye a que tanto la
marca Andalucia como la marca Espafia se consoliden como principales destinos
internacionales en este sector, siendo un punto de encuentro entre profesionales de
diversos ambitos.

Mas informacion en www.fycma.com
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Malaga supera por primera vez las 200 candidaturas para
acoger congresos y encuentros profesionales

En el dltimo afio se ha producido un incremento de mas del 30% en el ndmero de
candidaturas internacionales, asi como de las visitas de inspeccién realizadas

Malaga Convention Bureau, el 6rgano del Area de Turismo para el fomento y la
promocion del segmento de congresos e incentivos, esta trabajando actualmente en un
total de 212 candidaturas para la celebracion de encuentros y jornadas profesionales
en Malaga, lo que supone un récord sin precedentes para la ciudad. Esta cifra se ha
registrado después de que en el Ultimo afio se haya producido un incremento de mas
del 30% en el nimero de candidaturas internacionales presentadas, asi como en el de
las visitas de inspeccion realizadas a la ciudad por los responsables de sociedades,
empresas y asociaciones tanto nacionales como europeas.

Ademas, estos datos demuestran el éxito de la planificacion puesta en marcha por
Malaga Convention Bureau hace unos afios para conseguir que los médicos o los
profesores universitarios pudieran convertirse en embajadores de nuestro destino
gracias a su capacidad para presentar candidaturas para la celebracién de grandes
congresos nacionales e internacionales.

Entre las candidaturas en las que se esta trabajando destacan las destinadas a la
celebracion del congreso internacional de Ciudades Educadoras, European Congreso of
Osteoporosis and Ostearthritis, World Forum of Hospital Client Supply, Sociedad
Espafiola de Fertilidad, Sociedad Nacional de Estudios Clasicos o el congreso mundial
del Carbon.

El plan de accién de Méalaga Convention Bureau actualmente vigente recoge para el
segundo semestre de este afio un gran nimero de acciones para conseguir que Malaga
siga atrayendo nuevos congresos en el afio 2015. De hecho, el 6rgano del Area de
Turismo trabaja en los Ultimos afios a medio-largo plazo en sus objetivos y ya tiene
incluso presentadas candidaturas para el afio 2020.

El segmento de congresos en Méalaga no ha parado de crecer en los Ultimos afios. Sélo
en 2012 se celebraron en la ciudad un total de 160 encuentros profesionales y
reuniones, siete mas que en 2011. En estos congresos participaron un total de 63.175
personas, casi un 5% mas, que generaron en la ciudad un impacto econdmico de mas
de 75 millones de euros.

Malaga Convention Bureau particip6 en 2012 en un total de 60 acciones promaocionales
(ferias, jornadas profesionales, jornadas de promocion y ‘workshops’). En 2013 la cifra
de acciones se ha mantenido, lo que ha permitido confirmar la celebracién de
congresos importantes como el de la Sociedad Espafiola de Farmacia Hospitalaria o el
de la Sociedad Espafiola de Medicina Interna.
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Para la consecucion de estos datos ha resultado de especial relevancia mantener una
estrecha relevancia con la Universidad de Malaga, asi como la colaboracién con otras
instituciones, como en el Patronato de Turismo Malaga-Costa del Sol.

Precisamente, el pasado mes de febrero Malagacon, la iniciativa puesta en marcha por
los convention bureaux del Area de Turismo del Ayuntamiento de Malaga y el
Patronato de Turismo Malaga-Costa del Sol, fue galardonada por la Federacion
Espafiola de Organizadores Profesionales de Congresos (OPC Espafia) como la mejor
institucion local para el fomento y la promocién de este importante segmento en
nuestro pais.

La iniciativa Malagacon fue puesta en marcha hace casi cinco afios por el

Ayuntamiento de Maélaga y el Patronato de Turismo con el fin de conseguir la
celebracion en la ciudad de importantes congresos nacionales e internacionales.
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Un total de 40 comercios se adhieren al proyecto “Malaga
Cruise Shops” para la apertura de comercios en festivos

El proyecto, desarrollado por las areas de Turismo y Promocion Empresarial con la
colaboracion del distrito Centro, busca promocionar la ciudad como destino de compras

Los negocios adheridos al plan seran incluidos en los folletos y mapas turisticos
editados por el Consistorio y entraran en las campafias municipales de turismo

Un total de 40 comercios de la zona de gran afluencia turistica (ZGAT) se han adherido
al plan ‘Mélaga Cruise Shops’ puesto en marcha por el Ayuntamiento de Malaga para
incentivar la apertura de negocios durante los domingos y festivos en los que atracan
barcos de crucero en nuestra ciudad.

El plan ‘Malaga Cruise Shops’, ideado por el Area de Turismo, en colaboraciéon con el
Area de Promocion Empresarial y el distrito Centro, sigue el modelo de los proyectos
puestos en marcha en otros grandes destinos de cruceros.

Asi, el objetivo del plan, que ya fue previamente presentado al tejido comercial de la
ciudad y se realiza bajo el paraguas de la marca ‘Malaga Shopping City’, es posicionar
a Mélaga como destino de turismo de compras; en este sentido, pretende lograr que el
turista que llegue a la ciudad pueda disfrutar de la oferta comercial y que, al mismo
tiempo, la apertura de los comercios sea rentable para sus propietarios, al estar
garantizada la llegada de miles de personas esos dias a la ciudad.

En concreto, el ambito de actuacion del proyecto es el de la Zona de Gran Afluencia
Turistica (ZGAT) delimitada por el Ayuntamiento de Malaga; es decir, el espacio
comprendido entre La Malagueta al Este (hasta la calle Gutenberg), Armengual de la
Mota y la avenida de la Aurora al Oeste (hasta la calle Héroe De Sostoa), las calles
Marmoles, Carreteria y Victoria al Norte y Muelle de Heredia y el Puerto al Sur.

Hay una demanda cada vez mayor para que al menos los domingos y festivos que
llegan cruceros a la ciudad haya un gran niamero de comercios abiertos. De los 66
domingos y festivos con que cuenta este afio, en al menos 31 atracardn en el Puerto
buques de crucero. En estos dias esta previsto que lleguen un total de 44 barcos, con
91.000 pasajeros a bordo.

Campafia de promocion

El proyecto ‘Malaga Cruise Shops’' estard vigente, en un principio, desde el 1 de
octubre de 2013 hasta el 30 de septiembre de 2014. Los comercios adheridos se
comprometen a permanecer abiertos durante un afo, todos los dias festivos en los que
haya navieras en la ciudad, de 09:30 a 14:30 horas. A cambio, seran objeto de una
campafia de promocion sin precedentes que realizaran las Areas de Turismo vy
Promocion Empresarial.
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En concreto, el Ayuntamiento editara folletos y mapas para que los cruceristas puedan
localizar los establecimientos abiertos e informara de este plan a las navieras, al inicio
de la temporada de cruceros; es decir, en el mes de septiembre. Asimismo, colocara
un distintivo adhesivo en los escaparates de los comercios adheridos y se les
proporcionaran elementos decorativos para ubicar en la entrada.

Ademas, el Ayuntamiento ya esta trabajando en el disefio de una aplicacién para
teléfonos méviles (Iphone y Android) que incluird toda la informacién del proyecto; es
decir, los establecimientos adheridos y las promociones que éstos pongan en marcha y
quieran comunicar a sus potenciales clientes.

Igualmente, los nombres de los comercios que formen parte del proyecto seran
facilitados en los informes que las navieras facilitan a los cruceristas la noche anterior a
la llegada a una ciudad. Ademas, el plan también contempla la prescripcion de estos
comercios en las oficinas de turismo, las operadoras de excursiones de cruceros, los
consignatarios y los guias turisticos.

Adhesion al proyecto

Para formar parte del proyecto ‘Malaga Cruise Shops’ hay que ser un establecimiento
con la denominacién de comercio, segin la normativa del Area de Promocion
Empresarial y encontrarse dentro de la Zona de Gran Afluencia Turistica (ZGAT).

La verdadera dimension de este fendmeno turistico en Méalaga se calibra cuando se
tiene en cuenta la serie histérica, que nos ofrece un incremento del 230% en sélo siete
afios, al pasar de 204.500 pasajeros en 2005 a 651.000 pasajeros en 2012.

A ello hay que afiadir el hecho de que la ciudad se convirtiera en 2008 en importante
puerto base para la salida y llegada de rutas por el Mediterraneo y el Atlantico: el 35%
del trafico total de cruceros de Malaga durante el afio pasado se debié a las
operaciones de los cruceros con base en Malaga.

Respecto a los ingresos generados por el gasto de los cruceristas, Malaga obtuvo un
impacto directo de 37,8 millones de euros en 2012, lo que supuso un 8,35% del total
de ingresos realizados por los cruceristas en Espafia en el mismo afio, siendo el quinto
destino donde mas gastaron.
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Los directores de campos de golf auguran magnificas
perspectivas para 2014

La mayoria de los directores de los campos de golf de la Costa del Sol, a los que hay
que sumar los touroperadores que operan en la zona, aseguran que 2013 ha sido, con
diferencia, el mejor afio de golf desde los inicios de la crisis en 2009.

Los dltimos estudios publicados por IAGTO (Asociacion Internacional de
Touroperadores de Golf) referentes a 2012 sefialan que durante ese afio las ventas
globales de la touroperacion crecieron un 9,3 % respecto de 2011 y que en 2013 se
han superado los resultados de los afios anteriores, segun las informaciones
suministradas por diversos campos y touroperadores que operan en la zona.

Segun IAGTO, Espafia es el destino preferido por los europeos para jugar al golf, sobre
todo de britanicos, alemanes, escandinavos y franceses, y dentro de nuestro pais la
Costa del Sol continta siendo lider en las preferencias de los golfistas de nuestro
continente.

Esta situacion privilegiada de la Costa del Sol como primer destino europeo es
ratificada por la practica totalidad de los directores de los campos de la zona, que
aprecian un cambio de tendencia para mejorar durante el afio pasado y unas buenas
perspectivas para este 2014 que comienza.

Para Javier Reviriego, director del Club de Golf Valderrama, 2013 “ha sido con
diferencia el mejor de los Ultimos cinco afios, y 2014 continuard en esa linea, con un
aumento de los golfistas procedentes de Reino Unido y Europa Central que
compensaran al descenso de golfistas nacionales”.

Guillermo Navarro, director de San Roque Club, opina que “2013 ha sido mejor que el
afio anterior pero por poco. Eso si, se ha visto un cambio de tendencia en el mercado,
pero, si comparamos con otros paises, el crecimiento ha sido menor debido a la subida
del IVA. Las perspectivas para este afio son buenas: mejoraremos respecto a afios
anteriores debido a la recuperacion de Europa”.

David Ramos Butterworth, director de El Paraiso Golf, sefiala que “2013 ha sido un afio
excepcional para nosotros, con ingresos similares a 2008, y para este afio estamos
teniendo muchas mas reservas que en afios anteriores”.

lldefonso Esquivel, director de Valle Romano Golf, cree que el pasado afio se mejoré
en volumen, en numero de rondas, “pero con precios mas bajos”. Para 2014 se
aventura a apuntar un crecimiento del 12% con respecto a 2013.

Segun Salvador Gallardo, director de Santana Golf, el afio que ha finalizado ha estado

al nivel de 2012, “que ya fue bueno”. De hecho, ambos ejercicios han arrojado las
mejores cifras de negocio dentro del contexto de la crisis econémica que se empez6 a
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sentir a partir de 2009. "Mis perspectivas para 2014”, sefala, “son muy positivas, sobre
todo por la mejoria del emisor britanico, que vuelve desengafiado tras su periplo por
otros destinos como Turquia, etc.".

También Carlos Beautell, director de Golf Finca Cortesin, opina que 2013 ha sido
similar al afio anterior en cuanto a volumen y cantidad de jugadores. Pero teniendo en
cuenta los cambios de IVA y la bajada del mercado nacional, se puede considerar un
afio mejor. Por lo que respecta a 2014 considera que las noticias econdémicas estan
mejorando, lo que invita a ser moderadamente positivos. "Confio que sea mejor afo
que los anteriores", dice.

UIf Svendsen, director de Los Arqueros, dice que “sin duda 2013 ha sido el mejor de
los ultimos tres afios si hablamos de ingresos ordinarios, y el peor escenario para 2014
seria que solo fuese como el afio que ha terminado. Ser& mucho mejor”.

Peter Nilsson, director del touroperador Golf Service, asegura que 2013 ha sido mejor
afio que los anteriores, con un aumento considerable de salidas, y esta seguro de que
este afio que comienza sera aun mejor.

Jose Luis Moya, del touroperador Golf in Spain, ha observado en 2013 una ligera
mejoria sobre afios pasados y piensa que 2014 presenta buenas perspectivas, sobre
todo por el crecimiento del mercado internacional.

El representante oficial de IAGTO en Espafa, Marco Polacci, también asegura que 2013
ha superado a los afios anteriores en volumen de negocio. "Estamos asistiendo a una
mejora gradual del turismo de golf dirigido a nuestra zona, tendencia que creemos se
consolidara en 2014", asegura.
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La Costa del Sol, lider europeo en riego de campos de golf
con agua reciclada

La empresa publica Acosol abastece a 36 campos y en un futuro préximo llegara al
medio centenar en la franja comprendida entre Torremolinos y Manilva

La Costa del Sol no es Unicamente lider como destino turistico de golf en Europa y en
el Mediterraneo, sino que también estd a la cabeza en un importante aspecto
medioambiental: el riego de los campos de golf con aguas regeneradas.

La empresa publica Acosol, propiedad de la Mancomunidad de Municipios de las Costa
del Sol Occidental, integrada por once localidades en una franja de casi 100 kilbmetros
(Benahavis, Benalmadena, Casares, Estepona, Fuengirola, Istan, Manilva, Mijas,
Marbella, Ojén y Torremolinos), es la compafia que mas agua reciclada suministra en
Europa para riego de campos de golf.

En la actualidad abastece con agua regenerada a 36 campos (que suman en su
conjunto mas de medio millar de hoyos) de los 53 del ambito de la Mancomunidad,
para lo que Acosol emplea anualmente unos 7 hectbmetros cubicos (7.000 millones de
litros).

Ademas, esta llevando a cabo inversiones millonarias para ampliar el radio de accién
de su red de abastecimiento de esas aguas recicladas para que en un futuro préximo
pueda abastecer a practicamente el cien por cien de los campos de golf existentes en
el territorio costasolefio abarcado por la citada Mancomunidad.

Aunque las nuevas normativas existentes en las diferentes comunidades autonomas de
Espafia regulan mayoritariamente que los nuevos campos de golf han de ser regados
con aguas recicladas y que los existentes también lo sean en la medida de lo posible,
en la practica esta exigencia no siempre es facil de cumplir, ya que esté supeditada a
la existencia de estaciones depuradoras proximas y a la de conducciones que lleven el
agua hasta el campo de golf. Se trata en cualquier caso de costosas infraestructuras,
tanto por las instalaciones en si (planta depuradora, tuberias de varios kildbmetros, etc.)
como por el dinero que en muchos casos es necesario.

La obtencién de datos sobre riego de campos de golf en Espafia y en otros paises
europeos no es tarea facil, puesto que no hay una entidad u organismo que se
encargue de recopilar esa informacion.

De todos modos, con la informacion recababa de asociaciones de campos,
federaciones nacionales y regionales, empresas publicas y privadas suministradoras de
aguas recicladas y organismos oficiales de la administracion, se podria asegurar con
bastante certidumbre que Acosol es la empresa publica que mas agua regenerada
suministra en Europa para regar campos de golf.
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Otros paises europeos con importante presencia de instalaciones golfisticas (Gran
Bretafia, Irlanda, Alemania, paises noérdicos, Francia, etc.) tienen la suerte de que,
gracias a su climatologia, las nubes proveen abundante agua a los campos de golf
durante todo el afio, por lo que no suelen necesitar aportes extras de agua, ya sea
potable o reciclada, y tienen suficiente con los recursos hidricos naturales (rios, pozos,
embalses... todos nutridos con las abundantes lluvias que se precipitan sobre esos
territorios.

Al otro lado del Atlantico, en Estados Unidos, el pais con méas golfistas y campos de
golf del mundo, el riego con aguas recicladas se realiza principalmente en Florida,
donde en torno a 500 campos, un 34 por ciento de los alrededor de 1.500 existentes
en ese soleado estado del sur de Norteamérica, utilizan ese tipo de agua. Un estudio
de la National Golf Foundation cuantifica en un 13 por ciento el total de campos de golf
que son regados con agua reciclada en Estados Unidos.

Espafia, debido a su predominante clima seco, especialmente en las zonas de mayor
desarrollo golfistico (costa mediterranea), no puede permitirse el lujo de utilizar
cantidades ingentes de agua de la red publica para regar los campos de golf. Es por
ello por lo que las administraciones autonémicas estdn promoviendo la utilizacion de
aguas recicladas para abastecer a las instalaciones golfisticas.

Andalucia es la comunidad autbnoma donde mas superficie de golf se riega con agua
depurada. Hay incluso un complejo, Alcaidesa Resort, en el Campo de Gibraltar, que
invirti6 una gran cantidad de dinero en la instalacién de su propia planta depuradora
para obtener agua reciclada con la que regar sus dos campos de 18 hoyos. Esta region
supera con creces el centenar de campos de golf, de los cuales dos terceras partes,
cerca de setenta, se encuentran en la Costa del Sol (en una franja comprendida entre
Nerja y Gibraltar).
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La Costa del Sol acapara casi la mitad de los turistas de golf
europeos que eligen Espafa para jugar

La Costa del Sol se sitila como el primer destino nacional de golf y aglutina casi la
mitad de los turistas que mueve este deporte entre los cuatro principales mercados
emisores de Europa: Reino Unido e Irlanda, Alemania, paises escandinavos y Francia.
Un estudio presentado en la Internacional Golf Travel Market (IGTM) que cerrd sus
puertas el pasado 14 de noviembre en la Costa Dorada, revela que el 28,5% de los
turistas de estos paises que jugaron fuera de sus fronteras eligieron Espafia. Y detalla
que ese 28,5% se reparte de la siguiente manera: un 12,7% en la Costa del Sol, un
3,9% en la Costa Brava, un 3,2% en Canarias y el restante 8,7% en otros destinos
nacionales.

Asi, la Costa del Sol es el destino favorito para britanicos y escandinavos, mientras que
los franceses prefieren la Costa Brava y los alemanes van probando distintos destinos
sin una predileccion determinada, segun el estudio European Spotlight on Golf Tourism
to Spain, realizado por Sports Marketing Surveys sobre los usos de estos deportistas a
lo largo de 2012.

Cuando eligen Espafia, los turistas de estos paises suelen venir en grupos formados
por otros golfistas (de 4,7 miembros de media los alemanes o de 6,8 los britanicos),
mientras que la estancia media se eleva a 7,25 dias: desde los 6,4 dias de los
britanicos a los 8,1 de los alemanes. Es mas, estos cuatro mercados emisores destacan
gue suelen quedarse un dia mas de media en Espafia que en otros destinos
internacionales.

El presidente del Patronato de Turismo Malaga-Costa del Sol, Elias Bendodo, ha
valorado muy positivamente este dato y ha destacado tanto la gran contribucién
econOmica que ejerce este tipo de visitante al sector turistico de la provincia como la
rigueza de la oferta complementaria de la provincia, el clima y la gran variedad de
campos que tiene la Costa del Sol como claves para seguir siendo un destino lider en el
contexto nacional.

200 euros de gasto medio diario

El golfista aleméan es el que lleva a cabo mayor nimero de recorridos (6,3 de media) y
el que suele jugar en mas campos durante sus visitas (4,1 de media), por lo que “este
mercado se adapta a la perfeccién a nuestro destino habida cuenta de la variedad de
la oferta: la Costa del Golf (Nerja-Sotogrande) cuenta con 73 campos, la zona con
mayor densidad de instalaciones en la Europa continental”, ha remarcado Bendodo.

Ademaés, segun el estudio, el precio no es la primera motivacion de este tipo de turista,
aunque si se encuentra entre las tres primeras, lo que podria indicar que los paquetes
y ofertas turisticas se convierten en uno de los elementos que ayuda a que Espafia sea
uno de los lideres entre los turistas de golf europeos. De media, los britanicos gastan
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167,78 euros diarios, los nérdicos, 232,03; los franceses, 206,06 y los alemanes,
209,33 euros. Y la mayoria lleva a cabo alguna actividad complementaria en destino:
visitas a la playa, a destinos culturales o a instalaciones de salud y belleza (spas).
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Dos clubes de golf ubicados en el destino costasolefio,
elegidos mejores clubes de Espafna

Dos clubes de la Costa del Sol-Costa del Golf, Valderrama y Finca Cortesin, han sido
elegidos como los mejores clubes de golf de Espafia por los usuarios de la web
Leadingcourses.com. Valderrama, escenario de la Ryder Cup de 1997 y de dos
Campeonatos del Mundo American Express, ha obtenido una puntuacién media de 9,3,
mientras que Finca Cortesin, que ha albergado tres ediciones de los Campeonatos del
Mundo Match Play, ha logrado una media de 9,2 puntos. Otro club costasolefio, Las
Brisas, ha quedado cuarto, empatado a 8,9 puntos con El Prat. La tercera posicion ha
correspondido al club valenciano La Galiana, con 9 puntos.

Las clasificaciones de Golfers’ Choice se compilan basandose en 175.000 opiniones de
golfistas nacionales y extranjeros en Leadingcourses.com. Es la primera vez que esta
web publica una clasificacién para Espafia.

Para publicar la clasificacibn de mejor club de golf se tienen en cuenta diferentes
parametros, como el campo de golf en si, la impresion general del club, el
mantenimiento, instalaciones como la zona de entrenamiento, la casa-club y la relacion
calidad precio. Los golfistas opinan que el coste del greenfee del Club de Golf
Valderrama es elevado pero también piensan que se recibe a cambio una experiencia
inolvidable. Alaban sobre todo los pequefios y veloces greens y la variedad de juego
que requiere cada hoyo.

También con el segundo, Finca Cortesin Golf Club se consigue una experiencia
maravillosa. Aqui se valora sobre todo el disefio del campo de golf con un servicio
increible. En el tercer puesto estd La Galiana Campo de Golf. A los golfistas les gusta
este campo porque es divertida. El Real Club de Golf El Prat y el Real Club de Golf Las
Brisas se quedaron justo fuera de la clasificacién de los tres mejores.

Las clasificaciones Golfers’ Choice son las mas actuales y transparentes

En el mundo del golf circulan cada afio todo tipo de clasificaciones con los mejores
campos de golf. Las clasificaciones del Golfers’ Choice de Leadingcourses.com se
distinguen porque se basan en opiniones de golfistas y siempre estan disponibles en
linea. Asi estas clasificaciones son las mas actuales, transparentes e independientes.
Solamente se compilan las clasificaciones si se dan suficientes opiniones de campos de
golf en un pais. Por primera vez, ademas de en los Paises Bajos, también se han hecho
listas para Espafia, Francia, Bélgica, Alemania, Portugal y Turquia.

De toda confianza
A finales de 2013 Leadingcourses.com contaba con mas de 175.000 opiniones. En
espafiol y otros cinco idiomas. El equipo de Leadingcourses.com lee y aprueba todas

las opiniones que se muestran. Un golfista que evalla varios clubs de golf tiene un
estatus més alto y sus valoraciones tienen méas valor. Se han construido diferentes
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sistemas que puedan identificar cualquier abuso. Un campo de golf no se incluye en la
clasificacién hasta que haya al menos diez valoraciones.

Acerca de Leadingcourses.com

El sitio web Leadingcourses.com aspira a ayudar a los golfistas para que jueguen en
hermosas campos de golf, aptas para su nivel. En el sitio se puede consultar como los
jugadores con el mismo handicap evalian un campo. Se puede ver una puntuacion
global de un club de golf. El sitio existe desde 2007 y cuenta con una comunidad
golfista activa y méas de 175.000 opiniones de golfistas sobre clubs y campos de golf. El
sitio web esta disponible en seis idiomas. En la actualidad se han colocado en el mapa
unos 13.600 clubs de golf en méas de 90 paises.
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La Diputacion une cultura, turismo, historia y medio
ambiente en la Gran Senda, un trazado circular que recorre
la provincia

La Diputacion de Malaga ha unificado la cultura, historia, medio ambiente y el turismo
activo de la provincia en la Gran Senda-Ruta de las Tres Culturas, un proyecto que
recupera senderos y veredas en un trazado circular de 360 grados y 650 kilbmetros por
los municipios para dinamizar las economias locales, fomentar la creacion de empleo y
reivindicar la heterogeneidad del territorio.

Este recorrido es el primero de sus caracteristicas en Andalucia y ha sido definido por
el presidente, Elias Bendodo, como un ejercicio de conocimiento propio y promocion
exterior “porque explota la variedad de la provincia y al mismo tiempo la condensa en
un original recorrido”.

La Gran Senda aportara una creacién estimada de 6.500 empleos indirectos gracias a
los establecimientos de alojamiento y hosteleria, los servicios de turismo activo,
aventura, deporte, gastronomia e interpretacion del patrimonio natural y cultural.

La inversion para hacer realidad esta iniciativa asciende a un total de 1.120.000 euros,
repartidos entre los 820.000 euros que aporta el proyecto Idara, financiado con fondos
europeos a través del programa de cooperacion transfronteriza Poctefex; y los 300.000
euros que ha ejecutado ya en su gran mayoria el area de Turismo y Promocién del
Territorio en la zona de la Serrania de Ronda y el descenso al Valle del Genal-Guadiaro.

En concreto, la Gran Senda de Méalaga supone la homologacion y puesta en servicio de
caminos reales, vias pecuarias, veredas y senderos de montafia y ribera que circundan
la provincia. “Es un viaje turistico, deportivo, medioambiental y espiritual a nuestra
historia, a través de las culturas que a lo largo de los siglos han definido lo que somos
hoy”, segun Bendodo.

La mayor parte de la inversion contenida en ldara, 512.000 euros, esta compartida por
las areas de Medio Ambiente y Turismo, y se destina a obras de recuperacion de
senderos existentes, que suman 650 kilbmetros. Los trabajos estan actualmente en
ejecucion o en licitacion, lo que permitird que este verano ya se pueda realizar gran
parte de su recorrido gracias a las veinte etapas geolocalizadas de que consta. Se
prevé que la duracion del recorrido completo de la Gran Senda de Malaga sea como
minimo de un mes, segun Bendodo, y estar4 completa antes de final de afio.

Ademas, se afaden 229.750 euros para la definicion de los senderos en cuencas
fluviales incluyendo la sensibilizacion y estudios medioambientales para ponerlos en
valor. En este epigrafe figura la dotaciobn de mas de 13.000 placas identificativas e
informativas para una correcta sefializaciéon de todo el trazado, asi como la colocacion
de 1.300 balizas.
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El presidente ha puntualizado que la baliza cero, es decir, la que marca el punto de
inicio de la Gran Senda de Mélaga-Ruta de las Tres Culturas, estard en la sede de la
Diputacion de Malaga, concretamente en el patio de banderas de la entrada principal.
No obstante, ha recordado que cualquier persona podrd comenzar y acabar el
recorrido en cualquier lugar de los 650 kilébmetros circulares.

Dentro del presupuesto de ldara también se destinan 40.000 euros a programas de
dinamizaciéon de senderos del area de Cultura y Deportes. Precisamente arrancan este
fin de semana con la participacion de 1.500 senderistas en las cinco rutas disefiadas:
Frigiliana-Competa, Villanueva del Rosario-Archidona, Fuente de Piedra-Campillos,
Ardales-El Burgo y Ronda-Estacion de Benaojan.

Ademas se organizaran jornadas sobre nuevas posibilidades de trabajo en la economia
verde, que llevara a cabo el servicio de Empleo de la Diputacién. Por dltimo, en virtud
del caracter de cooperacion transfronteriza del programa europeo ldara, se invertiran
37.000 euros en actuaciones con Marruecos.

Iniciar la Gran Senda al bajarse del avion.

El presidente ha hecho hincapié en que serd posible comenzar la Gran Senda en los
principales lugares de llegada de turistas a la provincia, como el aeropuerto de Malaga,
el puerto, las estaciones de ferrocarril o de autobuses. “Hablamos del reclamo general
que va a dar forma y una nueva razon de ser al gran entramado de turismo activo,
rural y de interior que tenemos en esta tierra, al que por supuesto se une el del
litoral”, ha dicho.

El trazado de la Gran Senda recorre fisicamente el 70% de los términos municipales de
la provincia, pero en realidad beneficiara a los 101 municipios porque extiende su red a
través de los senderos menores interconectados entre si.

Bendodo ha explicado, a modo de ejemplo, que si un viajero decide iniciar la Gran
Senda de Malaga en la zona de los acantilados de Maro, seguira el camino que sube a
la zona de Montes-Alta Axarquia, al paraje de Alfarnate y Alfarnatejo conocido como
Los Pirineos del Sur; de ahi se dirigird a la comarca de Antequera, Fuente de Piedra; la
Serrania de Ronda, el Chorro y el Caminito del Rey; la zona del Genal-Guadiaro,
Manilva, Estepona; el Valle del Guadalhorce hasta su desembocadura, y concluird en
un recorrido por las torres vigia del litoral hasta enganchar de nuevo con la parte mas
oriental de la provincia.

El presidente ha comparado esta iniciativa con el Camino del Cid (que parte de
Valencia y pasa por Castilla La Mancha, Castilla Ledn y Aragon) o el Sendero Ibérico
Soriano, que es muy parecido en disefio y longitud.

“Este proyecto nos pone en la vanguardia nacional del grupo de trazados catalogados
en el Observatorio de Caminos Rurales No Motorizados”, ha especificado Bendodo.
Este tipo de recorridos se pueden realizar a pie, en bicicleta o a caballo. La Gran Senda
entronca de sur a norte con el Camino de Santiago Mozérabe, que sale de Malaga por
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Almogia; y también forma parte de la senda europea mediterranea que llega hasta
Grecia.

La Gran Senda de Malaga concibe la provincia como un todo pero hace de su
diversidad su principal reclamo. Ademas invierte en espacios naturales iconicos de la
provincia, recupera las cuencas fluviales y promueve un incremento de las visitas a los
municipios malaguefios, lo que fomenta las economias locales al apostar por el
aprovechamiento de recursos naturales para enfocarlos al turismo activo.

El presidente ha concluido que la Gran Senda de Méalaga-Ruta de las Tres Culturas es
un recorrido por el legado que las tradiciones arabe, judia y cristiana han dejado a los
pueblos de la provincia, a su identidad y a los entornos naturales. “Es con seguridad
uno de los proyectos mas importantes de la Diputacion de Malaga”, ha asegurado.
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Puerto Deportivo de Benalmadena, destino Turistico
Nautico y de Ocio

El Puerto Deportivo de Benalmadena es, sin dudas, uno de los puertos deportivos mas
bellos de Espafia arquitectonicamente hablando, que conjuga el estilo andaluz con
mezcla del estilo arabe e indio, sus islas artificiales le otorgan un atractivo especial que
hacen que el conjunto se integre perfectamente en un paisaje ya de por si armonioso,
lo que le convierte en algo distinto y Unico.

Este impresionante Puerto Deportivo ha sido galardonado en dos ocasiones con el
Premio a la Mejor Marina del Mundo y se ha convertido por méritos propios en el
buque insignia de nuestro municipio.

Cuenta con 1.100 puntos de amarre para barcos con esloras comprendidas entre los 6
y los 40 metros, es uno de los puertos deportivos mas grandes del Mediterraneo, el
proyecto de ampliaciéon de esta marina contempla 900 atraques mas, que afiadidos a
los actuales convertiran al Puerto Deportivo de Benalmédena en el mas importante de
Europa.

En la Marina existen més de 100 locales comerciales que ofrecen una variedad enorme
de posibilidades, donde se puede disfrutar desde la mejor gastronomia mediterranea
hasta realizar las compras en toda la gama de boutiques y tiendas instaladas en la
marina.

Las cafeterias, pubs y discotecas completan esta amplia oferta y convierten al Puerto
Deportivo de Benalmadena en un gran centro de ocio al aire libre.

El Puerto se encuentra situado en pleno corazén de la Costa del Sol, en un enclave
privilegiado ya que esta a 8 Km. del Aeropuerto Internacional Malaga-Picasso y a 15
Km. de Malaga, conectado con ambos sitios por carretera, mediante modernas
autovias.

Su clima, 320 dias de sol al afio, con una temperatura media anual de 22° C, permiten
realizar todo tipo de actividades, tanto deportivas como de visitas turisticas.

El Puerto Deportivo de Benalmadena desarrolla un amplio calendario de regatas de
Vela de Cruceros, de Vela Ligera y de Torneos de Pesca Deportiva, siendo sede de la
Gltima Copa de S.M. El Rey de Pesca de Altura, competicibn que la Federacion
Espafiola de Pesca y Casting ha vuelto a concederle el privilegio de organizar en este
2014, siendo el Unico sitio donde se va a desarrollar este prestigioso campeonato dos
veces consecutivas.

Ademas, como centro de ocio al aire libre que es, el Puerto Deportivo desarrolla a lo

largo del afio una importante serie de eventos que van desde conciertos de grandes
artistas como Carlos Baute, Sergio Dalma o Manuel Carrasco, ferias gastrondmicas
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como la Feria del Marisco con mas de 25.000 visitantes, el Sal6n Nautico Sur Europa,
festivales teméticos y actividades deportivas como el campeonato 3x3 de Baloncesto
donde los nifios de la Costa del Sol pueden disfrutar con las estrellas del Unicaja de
Baloncesto.

Todo ello sin contar la gran cantidad de actividades nauticas que ofrece, vela ligera,
windsurf, submarinismo, paseos en barco, iniciacion a la pesca deportiva, etc.

Solo nos queda decirle a todas aquellas personas que no conocen este impresionante
complejo nautico: Puerto Deportivo de Benalméadena, jdescubrelo!
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Ronda Romantica y la presentacion del Gran Turismo 6,
principales acontecimientos de la Ciudad del Tajo

Ronda ha vivido este pasado afio 2013, sin lugar a dudas, dos acontecimientos
turisticos de especial relevancia, que han centrado gran parte de la actividad
organizativa que se ha venido manteniendo desde la empresa publica Turismo Ronda
SA, y desde la concejalia de Turismo.

Estamos hablando del evento Ronda Romantica y de la presentacion en la cuidad
serrana, a nivel internacional, del nuevo videojuego de PlayStation, Gran Turismo 6.

Ronda Romantica

Todo un éxito. El proyecto turistico y cultural Ronda Romantica, impulsado por la
Delegacion Municipal de Turismo, super6 a finales de mayo y principios de junio todas
las previsiones iniciales y supuso que miles de rondefios y visitantes participasen en
esta iniciativa que se ponia en marcha por primera vez; llenando los hoteles,
restaurantes y bares de la ciudad, ademas de los establecimientos comerciales.

Y es que Ronda Roméntica también moviliz6 a la comarca natural la Serrania. Mas de
cincuenta municipios de la Serrania y de las provincias de Malaga, Cadiz y Sevilla, se
sumaron a este evento, que tuvo su eje central en la plaza de la Merced, donde se
ofrecieron las distintas recreaciones histéricas; la Alameda del Tajo y la plaza de Blas
Infante, donde se situaron las mas de 140 estancias de empresas, organizaciones,
colectivos, municipios y distintas administraciones.

Las calles de Ronda se vieron abarrotadas de publico, que en muchos de los casos se
vistieron con ropa de la época para meterse en la piel de los personajes de los siglos
XVII y XIX cuando recorrian la Serrania de Ronda los viajeros romanticos, los
contrabandistas, arrieros, bandoleros y artesanos.

Fue muy importante la implicacién de los ciudadanos, que apoyaron masivamente esta
iniciativa vistiéndose con todo tipo de trajes de la época que se intentaba recordar, ya
fuese encargandoselos a modistas de la comarca o bien rebuscando en los armarios las
ropas de los abuelos o de otros acontecimientos que ahora han servido para este fin.

La fiesta cultural, histérica y turistica estuvo ademas complementada por una atractiva
oferta de actividades, como por ejemplo un congreso histérico, veladas de cine de
bandoleros al aire libre, jornadas gastrondmicas de la época, desfiles, etc.

Debido al gran éxito obtenido, este afio desde la Concejalia de Turismo uno de los
retos que se han marcado esté el potenciar aln mas este evento historico, cultural y
turistico.

Gran Turismo 6
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Ronda vivi6 a principios de diciembre de 2013 el evento promacional internacional mas
importante y espectacular que se recuerda con la presentacion del videojuego para
PlayStation, Gran Turismo 6, a cargo de la multinacional Sony.

El Palacio de Congresos y Exposiciones de Santo Domingo acogié la gala de
presentacion que fue retransmitida en directo para Estados Unidos y Japon. Cientos de
personas se concentraron en el Puente Nuevo y sus alrededores para ver de cerca los
espectaculares vehiculos de alta gama que se situaron en la zona e incluso ser los
primeros en disfrutar del videojuego y tener la opcion de correr virtualmente en el
circuito Ascari con los simuladores.

En la gala, el creador de los videojuegos, Kazunori Yamauchi, se mostré muy
agradecido con Ronda y explicé algunos de los detalles del nuevo titulo de la saga
Gran Turismo que se pondra a la venta en unos dias.

La comitiva, formada por los mas de 200 periodistas acreditados de todo el mundo
(unos 50 de Espafia y 150 internacionales) se dio cita en el paseo que rodea al Parador
Nacional de Turismo (junto a las Cornisas del Tajo) al que se le puso el hombre del
Yamauchi, algo que emocioné profundamente al creador de Gran Turismo. Los actos
continuaron con un impresionante montaje audiovisual y pirotécnico que tuvo como
escenario el Puente Nuevo en el que se proyectaron imagenes del videojuego y del
propio autor japonés.

Apuestas 2014

Pero ademas de seguir incidiendo en el éxito que supuso Ronda Romantica, desde
Turismo Ronda este afio se han presentado otras apuestas interesantes para fomentar
la actividad este sector.

De entre ellas destacan:

» Noches de Flamenco.

Desde finales de marzo y hasta finales de septiembre se realizaran espectaculos de
cante y baile flamenco en el Convento de Santo Domingo. Los artistas a participar
seran Pilar Becerra, Miguel Lorca y Rocio Vazquez. El horario de los mismos sera de
21.30 horas a 22.30 horas.

» Proyecto Sferika. Tour Virtual

Sistema multimedia basado en la creacién de un tour virtual de Ronda que proporciona

una experiencia interactiva completa mediante la inclusion de video, imagenes,
sonidos, dentro de la pagina web de Turismo de Ronda.
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> Natur@Ronda.Video Presentacion.

Un evento cuya tematica se fundamenta en los pilares de calidad de vida, cultura
ecoldgica, salud natural y cultura de la paz. La misma se celebrara en el mes de abril y
consistira en una feria de productos ecoldgicos, ponencias, talleres y exposiciones.

Ruta de los vinos de Ronda

Los vinos de Ronda se promocionaran a partir de ahora en la Costa del Sol. Ese ha sido
el compromiso que han adquirido el Ayuntamiento y el Patronato de Turismo Méalaga-
Costa del Sol.

Por medio de este convenio se va a crear una comision de estudio que se encargara de
elaborar un plan de promocion de los caldos de la Serrania en toda la provincia,
prestando una atencion especial al litoral malaguefo.

También se ha firmado un convenio entre la Ruta de los Vinos de Ronda y su Serrania,
la Fundacion para la Investigacion del Vino y la Nutricion, y la Federacion Espafiola del
Vino, para poner en marcha una accion sobre el consumo de este producto con
moderacion, dentro de la campanfa titulada ‘Bebamos el vino con moderacion’ y que
serd financiada con fondos de la Unién Europea. Todo ello para presentar el vino como
un elemento de gran valor dentro de la dieta mediterranea.

Todas estas acciones encaminadas a fomentar la produccion del vino de la zona,

asociandola al sector turistico a través de la recientemente creada Ruta de los Vinos de
Ronda.

93



®  COSTA DELSOL

¥~ M A L A G A

Antequera edita una nueva tarjeta promocional denominada
“Destino Antequera”

Desde el pasado mes de octubre, nuestra ciudad cuenta con un nuevo mapa turistico-
artistico, que incluye referencias de la historia y de los monumentos de la ciudad, asi
como de las poblaciones limitrofes de la Comarca. Ademas, se ha editado un nuevo
poster, representacion artistica del conjunto del patrimonio histérico del municipio.

Asimismo, y gracias al convenio de colaboracién firmado entre el Patronato de Turismo
de la Costa del Sol-Malaga, Hotelbeds, la division de servicios en destino de TUI Travel
Accommodation&Destination y los Ayuntamientos de Antequera, Casabermeja y Fuente
de Piedra, nuestra promocion se esta viendo notablemente incrementada. Otro de los
convenios de colaboracion encaminados a la mayor promocion de la ciudad es el
firmado con la Escuela Internacional de Esqui de Sierra Nevada.

Entrando de lleno ya en el presente afo, el Ayuntamiento ha editado una nueva tarjeta
promocional, denominada “Destino Antequera”, a la que se han adherido varios
establecimientos y recursos turisticos de la ciudad, ofreciendo descuentos en sus
servicios a los titulares que la adquieran. Por otra parte, mensualmente llevamos a
cabo un sorteo de esta tarjeta y la persona agraciada puede disfrutar de un inolvidable
fin de semana en nuestra localidad en compafiia de alguien mas. También disponemos
desde principios de afio de un audiovisual promocional, “Sofiando Antequera”, que
servird como un reclamo mas para atraer visitantes.

Otra de las apuestas fuertes del Ayuntamiento -en lo que llevamos de afio- para
dinamizar el sector de la hosteleria es la puesta en marcha de la 12 Ruta
Gastroturistica de Antequera “A la Reconquista de la Tapa”. Esta iniciativa, promovida
por el Consistorio en colaboracién con la empresa antequerana Exclusivas Sanchez-
Garrido y la firma cervecera “Cruzcampo”, se celebrara del 19 de febrero al 2 de
marzo. Durante la misma se podradn degustar en nuestros bares y restaurantes tapas
especiales para la ocasibn acompafadas de una cafia, a un precio Unico de dos euros
en los més de 60 establecimientos adheridos.

Como cada afio, disfrutaremos de una nueva edicion de AGROGANT, que durante los
dias 30, 31 de mayo y 1 de junio, tendra lugar en nuestra ciudad y atraera a miles de
visitantes. Finalizada la feria, dara comienzo la nueva campafia de apertura nocturna
de monumentos “Antequera, Luz de Luna 2014”, que tan buenos resultados nos esta
reportando y que este afio se desarrollara del 12 de junio al 13 de septiembre.

Para iniciar el otofio, contaremos con una segunda edicién de la Feria Gastronémica
“Antequera de Tapas” y con la celebracion del Mercado de Epoca en el entorno del
Recinto Monumental de la Alcazaba. Otras actividades que no queremos dejar pasar
por alto son las que organizaremos con motivo del Dia Internacional de los
Monumentos y Sitios y del Dia Mundial del Turismo.
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Y, llegando ya a la Navidad, destacaremos la festividad del Dia de Jeva, que cada 25
de diciembre por la mafiana congrega a vecinos de las pedanias de Antequera (La
Higuera, La Joya, entre otras) y del municipio vecino de Villanueva de la Concepcion en
la Ermita de Jeva, al sur del Paraje Natural de “El Torcal”, para venerar a la Virgen de
la Purificacion.

Entre las actividades culturales mas destacadas, quisiéramos resaltar la préxima
festividad del Carnaval, que tendrd lugar el primer fin de semana de marzo. En
primavera se celebrara el Concurso Nacional de Fotografia “El Ojo de Antequera” vy,
alrededor de mayo-junio, llevaremos a cabo una nueva edicion del Concurso de Cante
Flamenco Juan Casillas, aparte de la tradicional Feria de Primavera. En cuanto a los
eventos destacables del proximo verano, tendremos el Festival de Blues (julio), la
Noche Flamenca de Santa Maria y la Real Feria de Agosto. En torno a la Navidad, se
convocard un afio mas el Certamen Nacional de Pintura de la Comunidad de
Propietarios del Poligono, el Certamen de Cortometrajes, el Concurso de Belenes y la
Navidad Flamenca, entre otros.

También merecen especial mencién nuestra Semana Santa y las fiestas patronales, con
la procesién del Sefior de la Salud y de las Aguas el 24 de mayo y las de la Virgen de
los Remedios y Santa Eufemia, el 8 y 16 de septiembre, respectivamente.

Finalmente, damos cabida también en nuestra ciudad a competiciones deportivas de
relevancia. Sin ir mas lejos, el préximo fin de semana tendremos el Campeonato de
Espafia de Atletismo en Pista Cubierta en la categoria de promesas y en marzo el
mismo Campeonato, pero en la categoria de cadetes. En abril llegara la segunda
edicion del “Desafio Sur de El Torcal” y el Campeonato de Espafia de Orientacion. Para
el verano, se disputard el Campeonato de Espafia de Tenis de Mesa (junio) y el 14°
Campeonato Mundial Universitario de Futbol Sala. En Navidad, y para finalizar el afio,
como evento novedoso, tendremos la Carrera de San Silvestre, a beneficio de Resurgir-
Proyecto Hombre Antequera. Y como adelanto para el 2015, una nueva edicion de la
Milla Urbana, para finales de enero y aun pendiente de confirmar, la Universiada.
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