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Razones Cuantitativas

• Análisis de la oferta turística de interior

• Evolución del número de plazas

• Evolución según tipología de establecimiento

• Distribución territorial

• Evolución de los viajeros alojados en alojamientos rurales

• Evolución de las pernoctaciones en alojamientos rurales

• Estimación del número de turistas

• Estimación de los efectos económicos

• Estimación de la generación de empleo
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ANÁLISIS DE LA OFERTA TURÍSTICA 
DE INTERIOR DE LA PROVINCIA

6.366
ESTABLECIMIENTOS

54.743
PLAZAS

Fuente: RAT, enero 2023
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Crecen en un 12,3 % el número de plazas de alojamientos 
turísticos en 2022, sobre las plazas regladas en el interior 

de la Provincia de Málaga registradas en 2021

46.314

plazas

AÑO 2020
48.739

plazas

AÑO 2021

+ 5,2 %

Fuente: RAT, 2020, 2021 y 2022

54.743

plazas

AÑO 2022

+ 12,3 %
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Crecen en un 81 % el número de plazas de alojamiento 
reglado en el interior de la Provincia de Málaga en solo 
cinco años, pasando de las 30.224 registradas en 2017 

a las 54.743 de 2022

30.224

plazas

AÑO 2017

43.970

plazas

AÑO 2019
54.743

plazas

AÑO 2022

+45,5 %

+81,1 %

Fuente: RAT, 2017, 2019 y 2022
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Los mayores crecimientos se producen en la oferta de 
Alojamientos Rurales (+2.610 plazas) y Viviendas con 

fines Turísticos (+2.326 plazas)

Fuente: RAT, 2021 y 2022

Tipología de alojamientos 2021 Cuota Tipología de alojamientos 2022 Cuota

Alojamientos Rurales 24.701 50,7% Alojamientos Rurales 27.311 49,9%

Apartamentos Turísticos 2.468 5,1% Apartamentos Turísticos 2.644 4,8%

Campamentos 3.621 7,4% Campamentos 4.414 8,1%

Hostales y Pensiones 2.200 4,5% Hostales y Pensiones 2.176 4,0%

Hoteles 6.587 13,5% Hoteles 6.710 12,3%

Viviendas con Fines Turísticos 9.162 18,8% Viviendas con Fines Turísticos 11.488 21,0%

Total general 48.739 100,00% Total general 54.743 100,00%
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27.311 plazas en Viviendas Turísticas de Alojamiento Rural, 11.488 plazas en 
Viviendas con Fines Turísticos y 6.710 plazas en Hoteles, las principales tipologías 

de alojamiento del interior de la Provincia 

Fuente: RAT, 2022
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Destacar la gran importancia de la oferta de alojamiento turístico en las 
comarcas de la Serranía de Ronda, Axarquía y Valle del Guadalhorce en la 

oferta global, que aglutinan 7 de cada 10 plazas de alojamiento

54.743

PLAZAS

ANTEQUERA

5.866  PLAZAS

10,7%
AXARQUÍA

12.425  PLAZAS

22,7%

GUADALTEBA

2.259  PLAZAS

4,1%

SIERRA NORTE

2.284  PLAZAS

4,2%

SERRANIA DE RONDA 

13.876 PLAZAS

25,3%

SIERRA DE LAS 

NIEVES

5.611 PLAZAS

10,2%

VALLE DEL 
GUADALHORCE

12.422 PLAZAS

22,7%
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En 2022 crece en un 29,7 % el número de viajeros alojados 
en alojamientos rurales de la Provincia con respecto a 

2021.  Además, se observa un incremento sobre 2019, 
concretamente del 6,6 %

136.024

viajeros

AÑO 2019
111.773

viajeros

AÑO 2021

+ 29,7 %

Fuente: INE

144.946

viajeros

AÑO 2022

+ 6,6 %
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En 2022 crece en un 27,5 % el número de pernoctaciones de 

viajeros alojados en alojamientos rurales de la Provincia 

con respecto a 2021.  No obstante, se observa un decremento 
sobre 2019 del 13 %

720.933

pernoctaciones

AÑO 2019
492.057

pernoctaciones

AÑO 2021

+ 27,5 %

Fuente: INE

627.493

pernoctaciones

AÑO 2022

- 13 %
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El número de turistas que estimamos habrán llegado al interior de la provincia de Málaga en 2022, 

se cifra en 1.205.427 personas, un 3,2% más de los que llegaron en 2019, 

representando  cerca de  la décima parte de los turistas llegados a toda la Provincia 

malagueña (9,4%)

Número de Turistas

Principales conclusiones del Turismo de Interior en la Provincia de Málaga, 2022

Año 2019          
1.168.000 TURISTAS

Año 2021 

853.200 TURISTAS

Año 2022 

1.205.400 TURISTAS
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Aplicando la metodología Input-Output estimamos que el impacto total que 

ha generado el gasto turístico en 2022, asciende a

1.198,6 millones de 
euros

un 28,2 %  más que en 2019, un 62% más que en 2021

Impacto Económico del Gasto Turístico 2022
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Este gasto turístico de 2022 se estima que ha generado
unos

11.800 empleos

un 7,3 %  más que en 2019, un 35,9% más que en 2021 

Empleo generado por el Gasto Turístico 2022 
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Una vez analizado los principales indicadores de la 
actividad turística en el interior de la Provincia, se 

comprueba como ha aumentado con respecto a 2019 
(mejor año turístico en el interior) la oferta turística de 
interior, el número de plazas en todas las comarcas, el 

número de viajeros alojados en alojamientos rurales, el 
número de turistas, el efecto económico generado y el 

empleo provocado por el gasto turístico (todos los 
indicadores han crecido menos las pernoctaciones), por 
lo que podemos afirmar que 2022 ha sido el mejor año 
turístico para el Turismo de Interior en la Provincia de 

Málaga 2022 

Principales conclusiones del Turismo de Interior en la Provincia de Málaga, 2022



Razones Cualitativas

Razones Cualitativas

• En todas las Comarcas existe una oferta significativa de plazas 
turísticas

• Líder, con gran diferencia, de Andalucía

• Recursos turísticos incomparables

• Alta valoración y satisfacción de los turistas y visitantes

• Mantenimiento de la población local y conservación del patrimonio 
histórico artístico
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Distribución territorial, existente 
en todos los municipios

Criterios 
Cualitativos

54.743

PLAZAS

ANTEQUERA

5.866  PLAZAS

AXARQUÍA

12.425  PLAZAS

GUADALTEBA

2.259  PLAZAS

SIERRA NORTE

2.284  PLAZAS
SERRANIA DE RONDA 

13.876 PLAZAS

SIERRA DE LAS 
NIEVES

5.611 PLAZAS

VALLE DEL 
GUADALHORCE

12.422 PLAZAS
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Líder, con gran diferencia, de 
Andalucía

Criterios 
Cualitativos

Málaga es la Provincia con mayor representación de la oferta del 

turismo de interior andaluz (34,3%).  La oferta del interior de plazas de 
casas rurales y viviendas turísticas de alojamiento rural en la Provincia de 

Málaga es mayor que las del interior de las Provincias de 
Almería, Córdoba, Huelva, Jaén y Sevilla, juntas.
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Recursos turísticos 
incomparables

Criterios 
Cualitativos

El interior de la Provincia de Málaga dispone de recursos 
turísticos, según turoperadores, que son únicos y diferenciales 
para elegir este destino turístico.
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Alta satisfacción y valoración 
de los visitantes

Criterios 
Cualitativos

Los turistas, tanto malagueños, 
como nacionales y extranjeros, 
que visitaron el interior de la 
Provincia de Málaga, le 
otorgaron un sobresaliente a 
su experiencia en los 
municipios visitados.

Dicha valoración es más alta 
que la media andaluza y 
también más alta que la media 
otorgada al litoral malagueño
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Mantenimiento de la población, 
conservación del patrimonio

Criterios 
Cualitativos

Los estudios sobre proyecciones 
poblacionales en los pequeños 
municipios del interior, y los 
resultados de los balances de los 
Grupos de Desarrollo Rural en 
cuanto a  las inversiones, 
proyectos empresariales y 
rehabilitación del patrimonio 
municipal, señalan claramente que 
el sector turístico es el más 
importante de toda la economía 
rural actual y será todavía mayor 
en el futuro.
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